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Resumo:

O presente artigo busca explorar os usos que compdem a linguagem blogueira. Para
isso, traz um historico da blogosfera compondo de que forma diferentes tecnologias
orientam diversificadas formas de expressdo. Dessa forma, prop0e a orientacdo para
estudar a linguagem blogueira a partir de devires compostos pelas fungdes de filtragem,
relato pessoal, informagéo e opini&o.
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1. Introducéo:

Os blogs sofreram diversas transformacdes desde seu surgimento, por volta de
1993, com o Justin’s Links From the Underground®. Inicialmente, um filtro de
informagfes da Web. Blogueiros localizavam conteddos interessantes na dispersa
Internet do inicio da década de 90 desprovida de um motor de busca eficiente.

Mais tarde, em 1999, o formato alcancou indices de popularizacdo cada vez
maiores. Adolescentes se apropriaram da ferramenta — com acesso facilitado pelo, entdo
recente, Blogger, um programa de publicacdo — para criarem seus diarios virtuais
repletos de narrativas do cotidiano intimo. Os usos se multiplicaram desde entdo:
pequenos grupos midiaticos se organizaram a partir dessa ferramenta — vide Slashdot,
Gizmodo, Technorati; no cenario nacional temos Interney Blogs, Blogblogs e etc. Os
blogs se firmam cada vez mais como uma nova instancia produtora de opinido, afetando
tanto a vida cotidiana quanto o rumo de importantes acontecimentos.

O presente artigo disseca a linguagem emergente dessa esfera, tomando
precaucdes para levar em consideragdo a multiplicidade do meio. Para tanto, voltamos
nosso olhar para a histdria da blogosfera buscando identificar quatro fases, conforme
Malini & Waichert (2008): 1997, com o surgimento do blog como género genuino da
Internet através do site pessoal de Jorn Barger, o Robot Wisdom Weblog — essa primeira

fase é fortemente marcada pelo carater de filtro; 1999, com o langamento do Blogger,
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um programa que automatizou o processo de criacdo e atualizacdo dos blogs, sendo,
portanto, responsavel por sua popularizacdo — essa segunda fase guarda a heranca da
linguagem tipica dos diérios pessoais de adolescentes; 2001, com o ataque terrorista de
11 de Setembro, trazendo a tona uma avalanche de narrativas pessoais sobre o que viam
naquele dia, quem estava vivo e passava bem, ou mesmo coletanea de noticias sobre o
acontecimento — essa é a terceira fase da linguagem blogueira, que intenciona um
carater mais informativo, blogs que produzem um conteddo mais autoral e, muitas
vezes, com inclinacdo ao formato jornalistico; por fim, 2003, com a criagdo do
Wordpress e do Adsense, que potencializaram a profissionalizacdo dos blogs ja em
curso, permitindo a criacdo de plugins, temas e a insercdo de anuncios publicitarios —
essa fase profissional demarca a guinada definitiva iniciada pela fase informativa rumo
ao empreendedorismo e profissionalismo.

Esse olhar evolucionista anula 0 que a blogosfera traz de mais rico: sua
multiplicidade e diversidade. Lancamos aqui a proposta de olhar para além das fases
supra-mencionadas para, dessa forma, nos libertar da idéia de cronos. As fases-
linguagem, contudo, nos abrem a possibilidade de cunhar um conceito que dé conta da
dimensdo cumulativa e a-consciente da blogosfera; ndo ha a intencdo de ser filtro, ser
diario, ser informacéo e ser profissional. Apenas se é. Poderiamos aqui ecoar Foucault,
dizendo que hd uma voz que nos precede; uma voz que diria ao blogueiro: filtra, conta,
informa e influencia. Poderiamos, nesse sentido, crer que “as coisas murmuram, de
antemdo, um sentido que nossa linguagem precisa apenas fazer manifestar-se”
(FOUCAULT, 2008, p. 48). Foucault coloca-nos no meio da fala: jamais entramos pelo
seu inicio. Mas é Deleuze e Guattari quem nos indicam por quais pProcessos,
possivelmente, passam nossa linguagem em voga. Estar no meio ndo nos basta; é
preciso visionar para onde isso nos leva.

A linguagem blogueira opera por movimentos de desterritorizalizacdo e
reterritorizalizacdo: “ndo mais imitacdo, mas captura de cddigo, mais-valia de codigo,
aumento de valéncia, verdadeiro devir, [...] cada um desses devires assegurando a
desterritorizalizagcdo de um dos termos e a reterritorizalizagdo do outro” (DELEUZE &
GUATTARI, 1995, p. 19). Devir-filtro da blogosfera: ndo queremos dizer “a blogosfera
filtra”, mas abordar em que medida uma determinada tecnologia (0 hipertexto) e um
determinado uso (o filtro) ird se desterritorizalizar na blogosfera; da mesma forma, em
que medida a blogosfera ira se reterritorizalizar através do filtro. O mesmo vale para o0s

outros devires: devir-diario, devir-informacdo e devir-profissional da blogosfera. Ha
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uma tecnologia envolvida (o Blogger, o Wordpress, 0 Adsense) e um uso envolvido (a
narrativa de si, o servi¢o informativo ao outro, a formacéo de opinido). A tecnologia se
desterritorializa, forma um uso que se reterritorizaliza: séo movimento de expansdo que

orientam a linguagem blogueira.

2. Devir-filtro da blogosfera

A capacidade de se criar ligagdes (links) entre contetidos € o que potencializou a
primeira geragdo de blogs. “Os primeiros blogues eram da autoria de ‘entusiastas da
Web’, pessoas que passavam muitas horas por dia online e publicavam breves anotacgdes
sobre aquilo que tinham encontrado” (GRANIERI, 2006, p. 28). Eram pessoas que
estavam maravilhadas com uma nova tecnologia que se aperfeicoava a cada dia:
primeiro a comunicagédo entre computadores, depois a Internet, em seguida o hipertexto,
a web e 0s navegadores. Esses pioneiros desbravaram essas novas ferramentas com a
intencéo de inventar um uso.

Malini (2007) reforca que havia a preocupacao de “conduzir o usuario sempre a
outros sitios de informacéo, sem o desejo ainda de tornar o veiculo um instrumento de
formagéo de opinido” e acrescenta: “Estamos aqui no momento em que a lei ‘blogueiro
linka blogueiro’ é inaugurada” (MALINI, 2007, p. 235). Também ha a preocupacao de
verificar as paginas de outros blogueiros, criando assim a sinergia de uma comunidade
na qual todos se conhecem.

O primeiro protétipo de blog, o Justin’s Links from the Underground, de Justin
Hall, nos oferece uma boa dimensé@o dessa primeira fase. Vale lembrar que, embora o
blog de Justin seja considerado o primeiro weblog por muitos autores (seu surgimento
data de 1993), é apenas com o Robot Wisdom que o termo weblog passa a ser utilizado.
Por isso Justin se refere a seu blog como “Justin’s Home Page”. E importante ainda
ressaltar o carater exploratorio desse periodo historico: ndo ha a preocupagdo com a
aparéncia do site. Justin aponta “uma lista de coisas legais”, direcionando links para
“outras paginas hipertextuais que valem a pena olhar”. Essa pratica de apontar alguns
sites semelhantes, além de marcar a linguagem blogueira, originou mais tarde a blogroll
—uma lista localizada na lateral do blog que determina sua “vizinhanca blogueira”.

Justin Hall publicou um curioso post em 26 de Janeiro de 2009 divulgando um
novo software que estava desenvolvendo e, ao mesmo tempo, fazendo um breve

retrospecto de seus 15 anos de blog:
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Quando comecei a escrever, queria encontrar um lugar para mim no
mundo. Eu queria um encontro, queria trabalhar com pessoas apaixonadas,
explorar computadores e publica¢des. Essas coisas viraram passado, e eu
preciso encontrar novas coisas para escrever.

Em 1994, eu pensava que “diversdo na Internet” significava troca de
links divertidos. Porque havia coisas fascinantes surgindo pelos cantos da
web, sem nenhuma forma de encontra-las e ninguém para te recomendar.
(apenas a NCSA dizendo o que “novo”).’

O devir-filtro da blogosfera abre margem, portanto, para uma forma de vasculhar
a rede atras de conteudos interessantes. Papel esse que mesmo sendo atualmente
desempenhado por motores de busca, continua muito presente na blogosfera.

2. Devir-diario da blogosfera

Malini (2007) destaca que a importancia dessa fase se deve a transformacdes na
linguagem blogueira: a escrita informal e a conversagdo emergem como principais
caracteristicas da segunda fase. “A linguagem que instrumenta o diario precisa sentir a
historia (pessoal e social) que se passa. Ndo é a toa que acaba sendo mais uma descricdo
pessoal do dia a dia do que uma anélise da histdria social” (MALINI, 2007, p. 239).
Mesmo ndo categorizando como blogs diéario, Varela (2007) aponta algumas
caracteristicas que se contrapdem a fase seguinte. “Muitos [blogs] ndo querem informar.
Querem simplesmente comunicar aos outros suas impressdes e vivéncias, encontrar
outras pessoas no ciberespaco com as quais possam compartilhar ampla variedade de
sentimentos, acontecimentos e sensagdes” (VARELA, 2007, p. 69).

No trecho a seguir, podemos notar o desenrolar dessa historia pessoal. A vida da
blogueira, e em especial sua dieta alimentar, assumem posicdo central na narrativa.

Dessa forma, o devir-filtro da blogueira forma o que chamamaos de “narrativa de si”:

Oieee !l

Dia de passar na farmécia e tcharammmmm, consegui eliminar mais um Kkg.
Eitaaaaaaaaaa, t6 nem acreditando. Quero agradecer imensamente a forca de
vocés, porque sempre gquando penso em comer alguma besteira lembro do
blog e acabo desistindo, penso: “o0 que vou dizer para as minhas amigas ? que
vacilei e comi o que ndo devia?”®

Portanto, o tema mais abordado no blog dirio gira em torno do proprio

blogueiro. Outro importante elemento dessa fase € a possibilidade de se comentar um

® HALL, Justin. 15 years of fun online: nonfiction transcription to layering game. Disponivel na Internet:
http://links.net/daze/2009/01/26/nonfiction-transcription-to-layering-game/ acessado em 1 de Junho de 2009.

® OLIVEIRA, Priscilla. Menos um... 73.4. Disponivel na Internet: http:/priscila.milassinaturas.net/?p=87.
Acessado em 16 de Junho de 20009.



http://links.net/daze/2009/01/26/nonfiction-transcription-to-layering-game/
http://priscila.milassinaturas.net/?p=87

Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacao
XXXII Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagédo — Curitiba, PR — 4 a 7 de setembro de 2009

post, que acaba por se tornar uma espécie de capital social do blogueiro. “Comentar é
um ato de dadiva: ‘se vocé comenta no meu blog eu comento no seu’ — a ldgica do
reconhecimento da vinculagdo é que funda o sentido do comentario nos blogs-diarios”
(MALINI, 2007, p. 239).

E curioso notar o que essa “narrativa de si” implica numa visdo mais panoramica
da narrativa. No célebre ensaio de Walter Benjamin, “A Obra de Arte na Era de sua
Reprodutibilidade Técnica”, nos é apresentado um cenario no qual “raros sdo 0s
europeus inseridos no processo de trabalho que em principio ndo tenham uma ocasido
qualquer para publicar um episédio de sua vida profissional. [...] O mundo do trabalho
toma a palavra.” (BENJAMIN, 1996, p. 184). Benjamin refere-se a incipiente abertura
dos jornais para a opinido do leitor, mas podemos também nos referir a prépria busca
pela voz do especialista para se compreender os fatos, uma vez que “os fatos ja nos
chegam acompanhados de explicagdes” (idem, p. 203). A Ultima citacdo, contudo,
refere-se a outra obra de Benjamin: “O Narrador”. Neste ensaio, o fildsofo aleméo nos
coloca a par de uma transformacdo no ambito da narrativa: uma nova forma de
comunicagdo, a informacdo, pde em crise a narrativa consolidada da burguesia, o
romance. Veja que, a informagdo enquanto “nova forma de comunicacdo” permite o
trabalho tomar a palavra em detrimento do génio solitario dos romances burgueses.

E preciso voltar os olhos para esse novo uso que se comeca a fazer dos blogs por
volta de 1999, questionando o que se esta sendo feito: o que a principio pode parecer
um simples relato juvenil, revela implicacbes de outra escala. E a subjetividade que
ocupa espaco na forma de comunicacdo que Benjamin chama de informacéo, ou seja, a
vida passa a produzir desejo informativo. E nesse sentido que a blogueira se questiona:
“0 que vou dizer para minhas amigas?”. Evidente que esse fato acarreta alteragcdes na
delimitacdo do que € espaco privado e espaco publico, bem como na nogdo de
identidade, exposicdo e etc. Mas nossa meta se restringe a investigar as transformacoes
gue esse novo uso acarreta numa linguagem que desemboca no formato largamente
conhecido dos blogs hoje.

O espaco que o especialista ocupa no jornal, que Benjamin aponta como a

tomada de palavra do trabalho, cede lugar ao sujeito comum:
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Prizcila Oliveira, paulistana de 25 anos, namorada

do @ Rafael a 2 anos e meio, Ama internet,
livros e mdsica, Do Signo de Libra (embora nio
acredite emn hordscopo] sou muito impulsiva,
chorona e indecisa. Odeio inweja, chamar
atencio, e ficar sozinha,

Fig 5.2. Perfil de blogueira’: a identificagéo do sujeito se d&
por subterfugios comuns a vida diaria e intima: “namorada
de Rafael, do signo de libra...”

3. Devir-informacéo da blogosfera

E a partir dos atentados terroristas de 11 de Setembro que os blogs galgam ao
estatuto de midia alternativa. Enquanto a televisdo se dedicava a cobrir imagens ao vivo
do acontecimento, as pessoas recorriam a Internet a procura de informacdes especificas,
procurando informacdes sobre mortos, feridos e sobreviventes. Os grandes portais
estavam sobrecarregados e instaveis.

“O surgimento dos blogs vem a tona a partir dos atentados de 11 de setembro de
2001, quando muitas pessoas comecam a dizer que estdo vivas, tentam encontrar amigos
ou familiares ou comentam o que véem gracas aos blogs” (VARELA, 2007, p.71). O 11
de setembro demonstra toda a poténcia da blogosfera, legitimando-a como fonte de
informacdo. As repercussfes do atentado passaram a ser constantemente vigiadas por
blogueiros, dando origem a uma linguagem chamada micro-cobertura. Pessoas comuns
de todos os cantos passaram a reportar acontecimentos ou questionar noticias passadas
por grandes jornais. Os posts eram apresentados com alguma diversidade de formatos:
embora, tratamos aqui do carater informativo que a blogosfera passa a assumir, as
demais fases continuam a demarcar a linguagem blogueira, rumo a construcdo do que

conhecemos hoje.

" OLIVEIRA, Priscilla. Diario da Pri. Disponivel na Internet: http://priscila.milassinaturas.net/. Acessado
em 16 de Junho de 2009.
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Planes Crash into World Trade Center

Everybody's heard about this by now, I'm sure. Two planes have
crashed into the Waord Trade Center in Mew York, and have reduced
the twin towers to rubble, Mo one has claimed reponsibility officially
yet, but several word leaders have denounced the act.

I mirrored some {blatently stolen) pictures here,

This is certainly a dark day for not only the WS, but the entire warld,

Fosted by Steve Dinn at 1344 (-]

Labels: Mews

Fig. 5.3. Post sobre o atentado terrorista®. Traduc&o: Todos ja devem ter ouvido
sobre isso, com certeza. Dois avides se chocaram contra o0 World Trade Center em
Nova York, reduzindo as torres gémeas a destrogos. Ninguém assumiu a
responsabilidade oficialmente ainda, mas alguns lideres mundiais denunciaram o
ato. Eu selecionei algumas (descaradamente roubadas) imagens aqui.

Esse post, por exemplo, revela uma acéo tipica do devir-filtro: a selecdo de

contedos na Web. O blogueiro passa informacdes que “todos ja sabem”, mas

acrescenta imagens que, provavelmente, muitos estejam buscando na Internet, mas por

muitos sites estarem sobrecarregados, ndo encontram. O devir-diario também ocupa

lugar dentre as manifestacGes sobre 0 11 de Setembro:

Eu costumo sair para trabalhar nas tercas-feiras no Allee Rei Rosen &
Fleming as 9:30, mas eu estava pensando em sair na hora de costume, 8:30,
qguando o alarme despertou as 7:35, pois ainda estava definido para o dia
anterior. Em vez de me levantar, eu enrolei na cama, cochilando, ouvindo a
1010 WINS na réadio, e finalmente levantei da cama para me arrumar por
volta das 8:45. Eu estava indo para o banheiro quando ouvi o boletim especial
de alerta, "Breaking News", e voltei para aumentar meu radio. Uma reporter
relatava pelo telefone que o avido tinha acabado de bater no World Trade
Center. [...] O meu primeiro pensamento foi que era um pequeno aviao
privado, um acidente, um piloto em apuros e fora de controle. Entéo ela disse
gue parecia um grande avido, um jato de passageiros.

O telefone tocou no meio disso e era Kath, ligando de Washigton DC,
perguntando se estava tudo bem. Enquanto estavamos no telefone, um
segundo avido atingiu a segunda torre. Naquele momento, ficou claro, até
mesmo para mim, que ndo foi acidente. Liguei para Melinda no trabalho e
disse a ela que eu ndo poderia ir porque um avido tinha colidido contra o
World Trade Center. Ela ndo tinha nem ouvido direito. Enquanto eu desligava
o telefone, a primeira torre desabou. Lembro-me da mulher no rédio, que
dizia: "Oh meu deus oh meu Deus! O prédio estd desabando!”. [...] Eu
precisava ligar para mamée e papai para avisa-los que eu estava bem.’

8 STEVE. Planes Crash into World Trade Center. Disponivel na Internet:
http://blog.stevedinn.com/2001/09/planes-crash-into-world-trade-center.html. Acessado em 16 de Junho

de 2009.

% Kottner, Lee. Sunset Park, Brooklyn. Disponivel na Internet:
http://leekottner.typepad.com/the 911 journals/2001/09/tuesday septemb.html. Acessado em 16 de

Junho de 2009.
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A narrativa desenvolvida por Lee Kottner busca narrar a experiéncia pessoal
durante o evento. As pessoas comegcam a dizer o que estavam fazendo quando o
acidente aconteceu, como foi saber, o quanto ficaram chocadas. Em alguns casos, a
pessoa reportava o que viu, chegando bem proximo do que veio a ser conhecido como
jornalismo cidaddo. Diante das repetidas imagens que passavam nos canais de TV,
moradores de Nova York comecam a publicar fotos (fig. 5.4) e escrever historias sobre
0 que véem e 0 que vivem. Ao mesmo tempo, um contingente de pessoas busca
informacdes na Web atras de novos angulos, novas opinides: talvez mesmo em busca de

alguém que dissesse que aquilo tudo era mentira.

Fig. 5.4. Fotos do blog “_the vast clean cynikal abyss_"*°. Traducéo:
(esqu.) foto tirada por minha mée no trabalho; (dir.) como vejo da minha
janela a 15 milhas de distancia.

Para além dos atentados terroristas, a cobertura blogueira se fez presente
também em outros acontecimentos de alcance global. Em Bagda, um jovem blogueiro
relatava seu dia-a-dia na cidade durante os bombardeios americanos realizados durante
a Guerra do Iraque em 2002:

Olhem este artigo no website do New York Times.

Se ndo fosse to triste, seria lindo. A eletricidade caiu na semana de concertos
de Natal apresentados pela Orquestra Sinfonica Nacional do Iraque. A Gltima
vez em que fui assisti-los foi quando ainda estavam tocando uma vez por més
no Teatro Rasheed. Agora eles tocam no Ribat Hall. Todo mundo ficou triste
quando eles foram removidos do Rasheed, porque o Ribat Hall é apenas uma
ruina abandonada [...] (PAX, 2003, p. 88).

19 The vast cynikal abyss, Blog. new day in infamy: 9/11. Disponivel na Internet:
http://blog.cynikal.net/?p=68. Acessado em 16 de Junho de 2009.
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A expressao sublinhada remete o leitor a uma noticia do jornal New York Times
relatando a queda de energia durante as apresentacfes de Natal em Bagda. Salam Pax,
autor do Blog de Bagd4, da um sentido a mais filtrando a informagdo do jornal
americano: através de um relato carregado de opinido pessoal, descreve o valor da
Orquestra Sinfonica Nacional do Iragque e o que representa a mudanca do local de
apresentacdo para ele. Repare que, através de uma operacdo de filtragem, recomendando
a leitura da reportagem (uma acéo tipica da fase filtro dos blogs), Salam Pax acrescenta
informagdes ao conteudo do New York Times.

Em outro post, podemos perceber 0 mesmo movimento narrativo, contudo, dessa

vez ressaltando uma experiéncia propria:

Um pequeno passeio pelo estado das coisas em Bagda nos altimos dias.

[...]

Internet: por alguma razdo, o provedor de acesso ndo possui geradores de
energia, ou algo assim, para os servidores, porque eles também caem durante
0s blecautes. N&o sei, mas alguma coisa derruba as pessoas do servidor em
certas areas, num determinado horéario, e ndo permite que elas reconectem até
duas horas mais tarde, que é o prazo estipulado ultimamente para o corte de
energia. E mais trés provincias vao obter Internet essa semana: Tamin, Anbar
e Salah al-Deen. Bom surfe pornogréfico para todos.

[..]

Eu: *suspiro* Seja |4 quem tenha inventado a expressdo “entre parceiros”, é
um otimista desesperado. Poderei fazer minha tentativa aqui: “Escravo
obediente procura um mestre. Acompanha chicote e manual de instrucdes.
Pode necessitar de alguma montagem. Se interessado, enviar e-mail para o
nome de usuario acima. Sei cozinhar, e lavarei os pratos se ‘comandado’ a
fazé-lo.

Oh... e troquei de cerveja. [...] Isso é 0 mais excitante que tem acontecido em
minha vida, ultimamente... (PAX, 2003, p. 104)

Mesclando informacdes sobre a dificuldade de acessar a Internet em meio aos
blecautes provocados pelos bombardeios e sua apética vida sexual, Salam Pax passa a
dimensdo de como é viver em meio a guerra: uma visdo desmistificada e sem
personagens dramaticos. A tristeza que o blogueiro vive é seu proprio tédio rotineiro
que, apesar dos blecautes constantes, ndo alterou sua vida diaria: ele continua indo ao
trabalho, postando no blog e procurando relacBes sexuais. Nesse sentido, 0s posts de
Salam Pax servem como um “jornalismo em primeira pessoa”. Ao invés do panorama
da destruicdo causada pela guerra, nos deparamos com a tediosa rotina de um jovem
iraquiano: uma nova forma de blogar se consolida gradativamente, buscando informar

através de relatos pessoais e filtragem de conteudos.
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O 11 de Setembro, portanto, impulsionou um movimento de fluxo de audiéncia

para essa nova fonte de informacdes, porém,

0 problema é que, quando as pessoas deslocam sua atencdo para os veiculos on-
line, elas ndo s6 migram de um meio para 0 outro, mas também simplesmente
se dispersam entre inimeras ofertas. Escolha infinita € o mesmo que
fragmentacdo maxima (ANDERSON, 2006, p. 179).

Ou seja, @ medida que as pessoas submetem os blogs a um regime crescente de
atencdo, mais blogueiros produzem para satisfazer suas audiéncias. Contudo, essa
producdo é dispersa: formam-se pequenos mundos, pequenas esferas de circulacdo de
conhecimento e audiéncia. E nesse sentido que apontamos a existéncia de
“blogosferas”: blogosfera esportiva, blogosfera jornalistica, blogosfera politica,
blogosfera humoristica e etc. Esse regime de atencdo ira alterar significativamente os
valores blogueiros ao passo que se encaminham para a quarta e atual fase de sua

linguagem: a profissionalizacao.

4. Devir-profissional da blogosfera

A partir de 2003, os blogs passam a seguir uma tendéncia de profissionalizacao.
Herdando caracteristicas de todas as fases supra mencionadas, o blogueiro assume a
postura de profissional, sendo conhecido no meio de atuagdo como problogger. A
filtragem de contetdos, narracdo dos fatos cotidianos e a intencionalidade informativa,
soma-se nesta quarta e presente fase da linguagem blogueira, a formacao de opinido. O
problogging se constitui como uma atividade que utiliza conhecimentos adquiridos na
pratica diaria do blogueiro para nortear empresas, politicos, instituicGes, e até mesmo
novos usuarios nos caminhos fragmentarios da opinidao em rede. Por meio de andncios
inicialmente possibilitados pela Google, o blogueiro se torna apto a inserir publicidade
em seus blogs. Essa possibilidade abre margem para sucessivas modificagdes no
universo blogueiro. A consciéncia de corpo coletivo se evidencia com mais forca.
Torna-se necesséario organizar o espaco de producdo. E nesse sentido que surgem
diversas iniciativas de constituir nichos de mercado para 0s investimentos publicitarios.
Na politica ocorre um movimento semelhante: a pratica blogueira é vista como uma
possibilidade de mobilizar pessoas através de atividades engajadas ao invés de massas
amorfas de eleitores. Em suma, a profissionalizacdo dos blogs marca uma nova era em

sua historia, na qual o formato atinge sua plena maturidade no ciberespaco.
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O marco dessa fase € a criacdo de programas que permitem insercdo de andncios
publicitarios nas paginas juntamente com o lancamento do Wordpress. Em Junho de
2003, a Google lanca o primeiro programa de publicidade contextual, que permite
inserir anincios com tematicas direcionadas para o conteudo de um site especifico. O
funcionamento do mecanismo é relativamente simples e podemos dividi-lo em dois
momentos: a organizacdo e 0 consumo dos anuncios. No processo de organizacao,
inicialmente os anunciantes compram palavras-chave através do Google Adwords; em
seguida o programa varre 0 banco de dados de sites cadastrados no Google Adsense a
procura de sites e blogs que possuam conteddos com as palavras-chave que um
determinado anunciante comprou e lanca seus anuncios no resultado obtido dessa
combinacdo. Entdo comeca o processo de consumo. Existem dois tipos de andncios:
pagos por clique (CPC — custo por clique) e pagos por visualiza¢gdes (CPM — custo por
mil visualizagdes). O primeiro tipo faz com que o administrador de um blog que possui
anuncios do Google Adsense receba uma quantia (geralmente um valor que néo
ultrapassa US$ 0,10) a cada clique que um leitor der nos anuncios. Ja o segundo tipo
paga uma quantia semelhante, mas sem a necessidade do clique: a cada mil vezes que
seu blog for carregado recebera o valor estipulado para aquele determinado anuncio. Ou

seja, a cada mil visitantes Unicos, blogueiro recebe uma quantia em torno de US$ 0,10.

Como disse anteriormente ndo aconselho todo mundo a fazer isso, Eu meio gue
guebrei o brinqueda, tem gente que me bloqueou, deixou de seguir, mas entre
mortos e feridos tem sido uma experiéncia positiva e eu quis dividir isso com gque
ainda esta por agui. (]

Posts similares:
Twitter: o gue vocé esta fazendo?

0 gue & Twitter? Para que serve o Twitter?
Relacionamentos digitais

Aniincios GoogleAniincios Google Bllog Mamoro Bllogs Homemn

& "8 d L e k Do

Fig. 5.5: Exemplo de antincio do Google Adsense localizado ao final de um
post do blog Interney.net

O uso dos blogs, como vimos, ndo € algo que teve inicio com o Blogger: o
programa de publicacdo apenas popularizou uma ferramenta que ja vinha alcancando
uma visibilidade crescente. Da mesma forma aconteceu com o Adsense: 0 programa
popularizou um uso que ja vinha dando seus primeiros passos. No mesmo ano em que a
Google langava o Adsense, outras iniciativas surgiam na tentativa de fomentar o

processo de profissionalizacdo. “No final de 2003, [Jason McCabe Calcanis] lancou a
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Weblogs. Inc., que descreve como editora de uma publicacdo destinada a empresas que
queiram criar seus blogues para explorar nichos [...]” (GILLMOR, 2004, p. 156).
Segundo Gillmor (2004), a empresa funcionava num sistema de parcerias: Calcanis
vendia espacos publicitarios dos blogs associados e ficava com parte do lucro de cada
um. E 0 mesmo servico que o Google Adsense faz, mas de forma automatizada e,
portanto, ndo tdo eficiente quanto o filtro humano. Acompanhamos iniciativas
semelhantes no Brasil, dentre as quais destacamos o condominio de blogs Interney, que
partilha do mesmo principio da empresa de Calcanis. A ldgica é simples: se a
dificuldade do mercado é encontrar o publico disperso na rede, os blogueiros se
organizam de forma a centralizar a distribui¢do dos andncios sem centralizar a producéo
de conteldo e, consequientemente, sem alterar a topologia a-centrada da Internet. Esse é
um perfil de profissionalizacdo de cunho empreendedor, mas ndo foi s6 o mundo dos
negocios que se beneficiou dessa expansao blogueira.

O que veio a culminar com a eleicdo de Barack Obama, em 2009, teve origens
nas prévias de 2004, com um candidato menos conhecido: Howard Dean, pré-candidato

pelos democratas.

Por meio de links de doacdo financeiras no site de Dean
(blogforamerica.com), o candidato democrata recolheu, em 2004, US$ 40
milhGes pela Internet. Essa soma foi derivada de uma ampla campanha
capitaneada pela blogs pro-Dean, que espalharam discursos para angariar
contribuicdes financeiras via Internet. (MALINI, 2007, p. 250).

A importéancia do “fenébmeno Dean” foi para além dos recordes de angariacéo de
fundos. Através da Internet, pessoas foram mobilizadas para irem as ruas, baterem nas
portas dos vizinhos e procurassem amigos que estivessem indecisos quanto ao candidato
— a campanha de Dean foi uma verdadeira proliferacdo ponto-a-ponto: uma pessoa a
cada vez. Para os blogs, um passo ainda maior: foram distribuidas 35 credenciais para
blogueiros cobrirem a Convencédo que escolheria o candidato democrata para disputar a
eleicdo de 2004 (MALINI, 2007).

Gillmor (2004), nos apresenta esse modelo de negdcios como “caixa de gorjeta”,
pois o blogueiro recebe pequenas quantias que sé fazem diferenca caso venha a receber
muitas pequenas quantias. Dai surgem alguns problemas relacionados aos valores da
blogosfera: para se ter muitos pequenos ganhos (cliques que valem 10 centavos) é
preciso ter uma grande audiéncia. Mas o0s blogs sdo caracteristicos por sua nano-
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audiéncia e publico fragmentario. Novas estratégias surgem para dar conta da
incompatibilidade entre os modelos de negdcios e a forma como a atencao se distribui.
Essa inclinagdo ao profissionalismo e a preocupagdo com lucros séo explicadas
pela migracdo de audiéncia, que, por sua vez, estabeleceu um regime de atencdo na
midia on-line. Segundo Granieri, “a atencdo também possui um valor econémico, visto
que significa maior receita publicitaria, maiores vendas e, em todos 0s casos, maior
poder” (GRANIERI, 2006, p. 41). O autor também alerta que, na maioria dos casos, a
busca por maiores verbas publicitarias (seguida do aumento de audiéncia) nunca foi
aliada de conteudos de qualidade, pois passa-se a produzir com o intuito de gerar

audiéncia em detrimento da qualidade.

5. Reminiscéncia e imersao:

Essa linha historial-descritivista exige algumas observacdes interpretativas. Em
primeiro lugar: quanto a forma como apresentamos a constituicdo da linguagem
blogueira. A primeira vista pode soar como um método estruturalista, que prevé
instancias e fungdes para cada micro-elemento da linguagem em questdo. Ndo queremos
ser entendidos dessa forma. Nosso intuito é apresentar uma linguagem que opera menos
por sedimentarizacdo e mais por cruzamento aleatdrios e oportunos de linhas. Podemos,
portanto, olhar para o quadro apresentado nas paginas anteriores como um diagnostico
da geometria blogueira: em algumas circunstancias usa-se determinada linha, mas nada
impede de usar uma outra linha: sdo curvas, retas, pontilhados que permitem ao
blogueiro mapear o0 mundo informativo em que vivemos; por isso uma geometria.
Estamos mais proximos, portanto, ao oficio de um cartégrafo do que ao de um clinico
geral. O sistema que a linguagem descrita acima constitui é algo que se aproxima do que
Michel Foucault conceitua como diagrama:

O diagrama é altamente instavel ou fluido, ndo para de misturar matérias e
funcbes de modo a constituir mutacdes. [...] Todo diagrama é intersocial e em
devir. Ele nunca age para representar um mundo preexistente, ele produz um
novo tipo de realidade, um novo modelo de verdade. [...] O diagrama revela
aqui a sua diferenca em relacdo a estrutura, na medida em que as aliangas
tecem uma rede flexivel e transversal, perpendicular a estrutura vertical,
definem uma prética, um procedimento ou uma estratégia, distintos de toda
combinatéria, e formam um sistema fisico instavel, em perpétuo
desequilibrio, em vez de um circulo fechado de troca (DELEUZE, 2006, p.
45).
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Dessa forma, tomemos duas constatacdes. Primeiro, e mais evidente: ao
contrario do que se pode entender com a linha evolutiva proposta, a blogosfera nao é
profissional. Chamamos de devir-profissional da blogosfera, um processo que altera o
DNA blogueiro, possibilitando-o a ndo sé desbravar a Web, como também ser um
formador de opinido. Considerar a blogosfera como uma instancia profissional por ser
capaz de orientar, formar e produzir opinido seria, sem divida, um grande engano de
nossa parte; da mesma forma que fracassou a visdo de que blogosfera é um conjunto de
adolescentes que falam de si, fracassariamos com esse pensamento limitado. A
blogosfera ndo ser profissional ndo significa que ndo ha& blogs profissionais: alguns
individuos se dedicam a tempo integral para produzir riquezas através dos blogs: sdo
muitos, mas estdo longe de ser maioria.

A linguagem blogueira, portanto, é tecida de acordo com movimentos de
desterritorizalizacdo e reterritorializagdo; e orientada por duas mediatrizes: a
reminiscéncia e a imersdo. A reminiscéncia aponta para usos que orientam a blogosfera
enguanto universo autdnomo de sentido; a blogosfera busca tatear seu proprio universo,
descobrir sua potencialidade, entender o funcionamento de suas ferramentas e
desenvolver novas. J& a imersdo, aponta para usos que orientam a blogosfera para
permutacdo de experiéncias com outros universos; alcanca, dessa forma, o carater
intersocial e transversal do diagrama foucaultiano: passa a influenciar e sofrer influéncia
de outras instancias de producdo de saber, como a midia, a universidade e a legislacdo
(direitos autorais, legislacdo de midia e etc.).
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