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RESUMO
O presente trabalho apresenta uma analise de imagens compartilhadas por usuarios no
site de rede social Twitter. O recorte é realizado através da ‘“Primeira Guerra Memeal”,
nomenclatura utilizada pelos usuarios para referir-se a uma disputa entre brasileiros e
portugueses através dos memes que circulam em cada um dos paises. Apesar de ndo ter sido
exatamente um “confronto”, 0 episddio acabou tornando-se uma grande brincadeira por parte

dos brasileiros, dando origem a uma grande quantidade de imagens consideradas memeéticas.

Para compreender e conceituar “memes” e sua relacdo com os estudos de imagens, sdo
apresentados no segundo capitulo alguns modelos através dos quais pensadores de diferentes
areas trabalharam com a mimesis humana. E discorrido sobre o conceito de meme, cunhado
por Richard Dawkins, e posteriormente apropriado por usuérios de internet. Ja no campo da
Cibercultura, é apresentado as compreensdes sobre o tema a partir de duas autoras: Raquel
Recuero e Limor Shifman. Os trabalhos de Aby Warburg com seu Atlas Mnemosyne e Walter
Benjamin sdo explorados como outras formas de pensar a capacidade mimética
humana.Devido a natureza do tema, as analises aqui presentes sdo realizadas utilizando
ferramentas para o estudo de grandes volumes de dados, o Big Data. O desenvolvimento de
algumas das ferramentas utilizadas é explanado no primeiro capitulo, junto com um breve
histérico da trajetéria do Laboratério de Estudos sobre Imagem e Cibercultura (Labic) no
trabalho com essas metodologias. Esse terreno metodoldgico € adentrado no capitulo um,

enquanto o terceiro apresenta as analises em si.



INDICE DE IMAGENS

Figura 1 Visualizacdo com 492 imagens extraidas do site de relacionamento Facebook, entre os dias 18 e 20 de
junho de 2013, a partir da palavra-chave #protestoes e plotadas de acordo com seu valor de brilho (eixo X) por
SAtUracao (BIX0 Y) (FONTE: LADIC). ...cueieiiieiietiiteie ettt bbbttt ettt nn s 18
Figura 2 Visualizacdo gerada com o ImagePlot das 6.637 imagens coletadas com o termo Passe Livre, entre 15
de junho e 15 de julho de 2013 (FONE:LADIC). ..icviveieieicie et sre e 19

Figura 3A e 3B Exemplos de imagens que funcionam como "correntes”, e que sdo compartilhados em sites de

redes sociais (Fonte: Desconhecida/website Www.ahnegao.Com.br). .......cccvcveveciiiiiie s 30
Figura 4 Atlas Mnemosyne, painéis 19, 45 e 46 (Fonte: Warburg Library). ........c.ccoooeevnnieniniennsienseennne, 36
Figura 5A e 5B Comparagao entre duas imagens coletadas no dataset, porém que nao foram identificadas

como iguais pelo AISI, mesmo no grau configurado em 1 (Fonte: DescoONhecida). .........ccccevvrereiineneieneneennen, 41
Figura 6 ImageCloud das imagens organizadas pela sua cor média (Fonte: Labic).........cccovvviinvcnincnenn 45

Figura 7A e 7B Imagem montagem do "exército memético" brasileiro (esquerda) e exemplo de imagem do
meme "Ranger Rosa" (Fonte: Origem DeSCONNECITA). ........cccveieiieiiieiii e 46
Figura 8 Plotagem gerada no ImageJ com as imagens organizadas por Saturacéo (eixo X) e Brilho (eixo Y)

L0 L= = o o) TS 47
Figura 9 Plotagem realizada no ImageJ de Tempo (eixo X) por RT's do tuite (eixo Y), sem log (Fonte: Labic). 48
Figura 10 Plotagem gerada no ImageJ contendo apenas os dias 15 e 16. Tempo (eixo X) por quantidade de RT's
do tuite (eixo Y), com uso de 10910 no eixo Y (Fonte: LabiC). .....ccovvereiiiiniiiieeseeeeee e 49
Figura 11 Plotagem das imagens, organizadas de acordo com o nimero de vezes que foram republicadas (eixo
X) pelo nimero total de retuites obtidos no somatdrio das republicacdes (eixo Y), com uso de log10 no eixo Y
L0 L= = o o) TS 51
Figura 12A e 12B Meme montagem e imagem que deu origem, originalmente parte do material publicitario da
série televisiva Pretty Little Liars (Fonte: Desconhecida/Freeform). .......cccvoveviieierenenn e 52
Figura 13A e 13B Meme montagem e imagem que deu origem, um cartaz do filme "A Menina que Roubava
LivroS™ (FONEE: INTEINEL/FOX). ...cueitiieiiitiiteeet ettt b bbb bbbttt b bbb ne et b s 52
Figura 14A ImageCloud com as imagens agrupadas de acordo com a sua semelhanca identificada pelo AlSI e
14B ImageCloud com as imagens organizadas pela somatdria dos RT's de todas as suas republicacdes
identificadas pelo AIST (FONLE: LADIC). ....civiiiii et be e ae e snnesreenas 53

INDICE DE GRAFICOS

Gréfico 1 Gréafico demonstrando a quantidade de pesquisas realizadas no buscador Google contendo o termo

"meme" ao longo dos anos (Fonte: GOOGIE TIENAS). ....cerviiiirieiriiieire et 26
Grafico 2 Quantidade de imagens Unicas identificadas pelo AlISI para cada grau de semelhanca...................... 41
Grafico 3 Quantidade de retuites recebidos pelos 20 perfis mais retuitados dentro do conjunto coletado........... 50

Grafico 4 Quantidade de tuites publicados no conjunto pelos 20 perfis que mais tuitaram. ............ccoceevecervenennen, 50



SUMARIO

INTRODUQAO ..................................................................................................................................................... 8
1. METODOLOGIAS DE COLETA DE IMAGENS EM SITES DE REDES SOCIAIS........c.ccoviiviieiis 11
1.1 - TRAJETORIA METODOLOGICA DA COLETA DE DADOS REALIZADA PELO LABIC .....ccccciiiiiiiiiiieec it 11
1.2 — VISUALIZANDO GRANDES VOLUMES DE IMAGENS .....coitviieiiteieeiteeeseetteeesssteeessbeessssssessssssesssssssesssssssssssnnes 16
1.3 —TIPIFICACAO AUTOMATIZADA DE IMAGENS ......ciittiiitteiitreeiteesiteeesteeestseesseeesssessssesssseessseesssesssessseessssesssneens 22

2. ALEM DO MEME: PROPOSTAS PARA O ESTUDO DE MIMESIS E IMAGENS ........ccoovvveennn. 25
2.1 —RICHARD DAWKINS E A ORIGEM DO TERMO MEME .....cciiuvieiiitiieeirtieessiteeessbaesssssteessssbeessssesssssssesssssessssns 25
2.2 —0OS MEMES NA INTERNET E CIBERCULTURA .....cciiiittttiie e e e sitbtti et s e et eibbbte s e e e s s ebbbat e s s e s e s seabbba e e s e s s s ssabbbaaseeeas 26
2.3 —PROPOSTA DE CLASSIFICACAO PARA MEMES DE INTERNET SEGUNDO RAQUEL RECUERO ........cccceeeevneeenn. 29
2.3.1 —Em relaco a fidelidade da COPIA .......cccoieiiiieii e 29
2.3.2 —EM relag8o & 1ONGEVIAAAE .....c..cviviieiiieiece et 30
2.3.3—Em relac8o a feCUNGITAAE ........cviveieiieiee ettt 31
2.3.4 —EM relaG8io @0 AICANCE ........ooiiuiiieiieiie et bbb bbbt 31

2.4 — ALEM DOS MEMES: ARQUEOLOGIA DE MIDIA E O CONCEITO DE TOPO! ...cciiiiiiiiiiiiiieciiiiiiiieee e ssiinieee e 32
2.5 —MIMESIS NOS ESTUDOS DE IMAGENS: BENJAMIN E WARBURG ......ccoiiitiiiiiiee i iiiiiriee e ssiiriee s ssannnens e 34

3. ESTUDO DE CASO: #PRIMEIRAGUERRAMEMEAL ..ottt ettt 38
3.1 — ASPECTOS METODOLOGICOS. ... uuvuiiiieeeiiitrttiieeessiiibttteesesssissbarteasesssassbbstesseesssabbateesessssssabbbssssesssssbtbaeseees 38
3.2 — A PRIMEIRA GUERRA MEMEAL COMO OBJETO DE INVESTIGACGAO.......ccvvtieictiieeeitreeeeetteeeeeiree e eveeeeetve e 42
3.3 — ANALISE DAS VISUALIZAGOES. ... ..eiitiieiiee it e ittt esteesteesteesteestaessteessbaeasteesstaeasseesstaeanseessteesnseeesseeanseesssns 44
CONSIDERAC;OES [t LAV T AN 1 TR 54

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS.........coiviiieiieiietse ettt 57



INTRODUCAO

Nos ultimos anos, os sites de redes sociais (antigos “sites de relacionamento”) vém
ganhando cada vez mais importancia na vida das pessoas. Em pesquisa feita pelo Pew
Research Center!, com adolescentes norte-americanos entre 13 e 17 anos, 76% dos
entrevistados disseram utilizar sites de redes sociais. Segundo a pesquisa, 33% dos
adolescentes nessa faixa etaria utilizam o Twitter, enquanto outra pesquisa da mesma
companhia® feita em setembro de 2014 afirma que 37% dos jovens entre 18 e 29 anos que
utilizam a internet possuem uma conta no site Twitter. No Brasil, uma pesquisa do Cetic.br
realizada em 2014 constatou que 79% dos adolescentes brasileiros entre 9 e 17 anos possuem

perfis em pelo menos um site de redes sociais.

O Twitter funciona como uma plataforma gratuita de microblogging e site de rede
social. Cada usuario se cadastra com uma conta pessoal que € Unica. A partir dessa conta, 0
usuario pode postar textos, imagens e videos (tuitar), porém sempre seguindo um limite de
140 caracteres de texto por postagem. O servico foi fundado em 2006, por Jack Dorsey e Biz
Stone. O leque de interacBes do Twitter se baseia em trés acfes basicas: tuitar (postar algo),
retuitar (quando o usuério pode compartilhar um tuite em sua linha do tempo, com a op¢éo de
adicionar um comentario) e reply (quando um usuério responde a um tuite, mencionando o
usudrio que realizou o tuite). No Twitter, os usuarios sdo marcados através do uso caractere
arroba “@”, enquanto hashtags sdo marcadas pelo caractere cerquilha “#”. Uma hashtag é
uma palavra que ao ser utilizada precedida pela cerquilha, passa a funcionar como um link
gue agrega tuites que utilizaram aquela hashtag. As hashtags e os assuntos mais comentados
no Twitter, entrdo em um top 10 constante chamado “Trending Topics”. Ha uma edigdo dos
Trending Topics para cada pais, e uma edi¢cdo mundial. E possivel a escolha do qual o idioma
que se deseja, através de um comando nas configuracBes. Assim, as hashtags acabam obtendo

uma funcdo de agregar comunidades e conversa¢es em torno de um determinado assunto.

Dentro desse contexto, muitas praticas proprias desses meios digitais se popularizaram
como é o caso dos memes de internet, objeto de estudo do presente trabalho. Os memes
associados a imagens se tornaram parte da cultura de diferentes publicos, e sofrem intensa

criagdo, modificacéo e propagacéo nos sites de redes sociais. Apesar de a primeira vista serem

! Disponivel em: http://www.pewinternet.org/2015/04/09/teens-social-media-technology-2015/
2 Disponivel em: http://www.pewinternet.org/2015/01/09/social-media-update-2014/
® Disponivel em: http://cetic.br/tics/kidsonline/2014/criancas/C1/



http://www.pewinternet.org/2015/04/09/teens-social-media-technology-2015/
http://www.pewinternet.org/2015/01/09/social-media-update-2014/
http://cetic.br/tics/kidsonline/2014/criancas/C1/

um elemento de entretenimento, os memes podem possuir forte papel no cotidiano dos
usuarios, e uso como ferramenta politica (SHIFMAN, 2013; MINA, 2014). Assim, essa
pesquisa busca possibilitar outros olhares acerca das imagens compartilnadas no Twitter, e
pensar qual o papel desempenhado por elas nas relacbes comunicativas entre usuarios, além
de contribuir para as diversas investigag0es acerca da maneira com que ideias séo replicadas e
se propagam. Tal temética é explorada no segundo capitulo, em que é feita uma reflexao

acerca dos conceitos de meme e topos, e dos escritos de Aby Warburg e Walter Benjamin.

Para uma melhor compreensdo do tema, foi utilizado um método misto de pesquisa,
combinando tanto informacgdes qualitativas (como o contetdo da imagem, seu contexto de
publicacéo e suas referéncias), quanto quantitativas (nimero de compartilhamentos, tempo da
publicacdo e percentual de interacfes). Os objetivos eram abordar as caracteristicas das
imagens compartilhadas, sua replicagdo ao longo do tempo (isto ¢, a “vida” da imagem na
rede) e explorar os elementos que contribuem para a relevancia de uma imagem e sua
recorréncia, além de buscar o que seria um “meme puro”: aquele que surge organicamente

entre 0S USUArios.

Aliando os conhecimentos de tedricos da imagem, Estética, memética, Cibercultura, e
varias outras areas do conhecimento, foi feita uma analise das imagens compartilhadas.
Procurou-se compreender os elementos que afetam seu compartilhamento e seu fluxo dentro
das conversacdes. A pesquisa também tinha como meta ajudar a aperfeicoar os estudos e
metodologias no que tange aos estudos de grandes volumes de imagens e analise de memes
em sites de redes sociais.

Para dar conta do grande fluxo midiatico que comp&e os memes compartilhados em
sites de redes sociais, buscou-se um campo de estudo que abrangesse tamanha vazdo de
arquivo. A quantidade de imagens dificultava a analise puramente manual, por isso optou-se
por utilizar das ferramentas do campo de estudo do Big Data. O olhar do Big Data tem muito
a contribuir para o estudo das relacdes meméticas, visto que memes sdo elementos que
estariam constantemente competindo entre si pela atencdo e dedicacdo limitadas das pessoas.
Logo, sua sobrevivéncia sé seria possivel & custa da aniquilacdo de outro meme (DAWKINS,
2007).

O Big Data se popularizou nos ultimos anos, como uma alternativa para o estudo de
quantidades cada vez maiores de dados que tém circulado pela internet. Uma definigéo

comumente utilizada ¢ a da empresa de tecnologia Gartner, que define Big Data como “ativos
9



de informacg0es que contém grande volume, grande velocidade e grande variedade, exigindo
formas de processamento inovadoras e de custo efetivo”, definicdo considerada com viés mais

mercadolégico®. Em relacio aos estudos de imagens, pode-se destacar que:

O atual cenario de producdo de imagens vem sendo, igualmente, caracterizado pelo
seu intenso fluxo e grande volume, pela sua distribuicdo global e rizomatica,
impulsionada pela crescente acessibilidade aos meios de producdo e
compartilhamento. Inseridas cada vez mais no &mbito do digital e da Internet, essas
imagens séo produzidas e consumidas em grande velocidade e quantidade.
(GOVEIA, CARREIRA,; 2013).

As pesquisas do laboratorio Software Studies, coordenadas por Lev Manovich,
utilizam os conceitos e ferramentas dos estudos de Big Data para a analise de grandes
volumes de imagens. A partir das técnicas exploradas por Manovich, o Laboratério de
Estudos sobre Imagem e Cibercultura (Labic) veio a dar inicio ao desenvolvimento da sua
prépria metodologia para grandes volumes de imagens. A trajetéria metodoldgica do
laboratdrio, essencial para que a presente pesquisa fosse posta em pratica, sera explorada no

primeiro capitulo desse trabalho.

Foram coletadas e analisadas imagens publicadas no site de rede social Twitter,
associados a conversagdao em torno da ‘“Primeira Guerra Memeal”. As postagens que
continham as imagens foram tratadas como documentos, para que pudessem ser trabalhadas
com todas suas informacg@es disponiveis, como data de publicacdo e quantidade de interacdes
recebidas. Esperava-se oferecer outra leitura a informacgdes que inicialmente pareciam
ilegiveis, no caso, a grande quantidade de imagens compartilhadas no recorte, olhando cada
imagem como um elemento complexo da sociedade, que traz uma gama de informagoes,

significados e referéncias. A andlise sera desenvolvida em sua plenitude no terceiro capitulo.

E esperado que o presente trabalho possa contribuir para o estudo e expansdo do
conceito de meme na Cibercultura e nos estudos de imagem, amparando futuras pesquisas
com uma proposta de metodologia e embasamentos tedricos. E importante entender a relagio
da imagem meme com o usuario e com a propria dinamica dos sites de redes sociais. Esse
trabalho foi elaborado com o intuito de cooperar no estudo da ressignificacdo de imagens em
sites de redes sociais e que isso possa futuramente germinar pesquisas mais aprofundadas

sobre o tema.

* Traducéo prépria. GARTNER. Big Data. www.gatner.com, IT Glossary. Disponivel em:
<http://www.gartner.com/it-glossary/big-data/>. Acesso em: 28 jun. 2016.
10



1. METODOLOGIAS DE COLETA DE IMAGENS EM SITES DE REDES SOCIAIS
1.1 — Trajetdria metodoldgica da coleta de dados realizada pelo Labic

Os estudos de coletas de dados em sites de redes sociais no Labic, tiveram inicio a
partir de experimentages com o software online e open-source® de coleta do Twitter,
yourTwaperKeeper (também conhecido pela sigla yTK). O programa funciona apos ser
instalado em um servidor local, e pode ser acessado a partir de uma interface web, em um
navegador de internet®. Ele funciona coletando em tempo real as publicagBes no Twitter, a
partir de uma determinada palavra-chave escolhida pelo usuério. O programa, apenas coleta
as publicacdes realizadas no periodo em que ele se encontra aberto no navegador, sendo essa
a sua principal limitacdo: requerer um computador constantemente conectado a internet e uma
preparacdo prévia do pesquisador para iniciar as coletas antes de o assunto repercutir,
correndo o risco de perder importantes publicacGes na tematica.

Inicialmente, o programa permitia apenas o download dos dados coletados em alguns
formatos (como RSS e HTML), mas sua composi¢ao em codigo aberto tornava possivel que
fossem feitas modificacBes nessa estrutura. Para uma melhor adequacéo ao trabalho que seria
feito com os tuites coletados, os pesquisadores do laboratério modificaram o script do
programa para que ele permitisse o download das coletas em outros formatos, sendo o
principal deles o *.csv, um formato de mais facil utilizacdo para os pesquisadores do
laboratdrio, e que podia ser facilmente aberto por programas como o Microsoft Office Excel,

além de ocupar pouco espaco em disco.

Assim, as publicacdes coletadas eram salvas em um Unico arquivo, junto as suas
informacdes disponiveis entregues pelo programa. Esse conjunto das publicacBes coletadas é
chamado de dataset. As informagdes entregues pelo youTwapperKeeper eram: o texto do
tuite; a id” do usuério mencionado, caso houvesse; o usuério que publicou o tuite e a sua id; a
id do tuite; a linguagem em que estava configurada a conta do usuério; a fonte pela qual o

usuario realizou a publicacdo; os dados de geolocalizacdo disponiveis (quando liberados pelo

> Softwares open source ou programas de “codigo aberto” sdo programas computacionais que possuem seu
cddigo fonte disponivel publicamente, para que o0s usuarios possam implantar modificacdes e disponibilizarem
novas versdes com suas proprias modificacGes. O objeto € que a aplicagdo seja aperfeigoada coletivamente.
® Na experiéncia do Labic utilizando o programa, percebeu-se que ele funciona de forma mais estavel nos
navegadores Google Chrome e Mozilla Firefox.
" Id é um cddigo de identificacdo primario, que serve para identificar tuites, contas de usuarios e outros
elementos Unicos em sites de redes sociais.
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usuario); e a data e hora de criacdo do tuite, nos formatos tradicional e timestamp®. Com esses
dados, era possivel visualizar as redes de interacdes entre 0s usuarios, primeiras interacdes do
Labic no campo de visualizacdo de Big Data, tematica que sera mais explorada no subcapitulo

seguinte.

Nesse periodo, ja havia desejo por parte do laboratério em iniciar um trabalho com a
coleta das imagens publicadas nos sites de redes sociais, porém ainda ndo haviam metodos de
facil acesso para tal fim. Com o desencadeamento dos protestos no Brasil em 2013
(acontecimento referenciado por alguns pesquisadores como “Jornadas de Junho”), urgiu
iniciar a captura das imagens publicadas no momento de efervescéncia politica que o pais
vivia, como uma tentativa de registrar a memdria fotografica dos eventos que se sucediam. A
popularizacdo de dispositivos de registro fotogréafico e a facilidade de compartilhamento de
contetidos, oferecida pelos sites de redes sociais trouxe um novo modelo de narrar os fatos,
permitindo mdltiplas perspectivas, em um modelo em que todos sdo a0 mesmo tempo
transmissores e receptores de informacdo (GOVEIA, 2012). Para os pesquisadores do
laboratério, naquele momento era preciso um método que pudesse abarcar, organizar e
preservar esse caos de pontos de vista, e os estudos de Big Data despontavam como uma

solucdo possivel.

Na época, o laboratorio ainda ndo possuia recursos que facilitassem a coleta das
imagens publicadas no Twitter. Assim, os pesquisadores do laboratdrio iniciaram a coleta
manual de imagens publicadas nos sites de redes sociais Facebook e Instagram. Foram feitas
buscas da hashtag #protestoES em ambos os sites, e capturadas as imagens presentes, uma a
uma. Foram extraidas 492 imagens do Facebook, entre os dias 17 e 24 de junho de 2013 e
1798 imagens no Instagram, no mesmo periodo®. Importante ressaltar que o método de coleta
manual, além da demora e da repetitiva demanda por parte do pesquisador, ainda trazia duas
graves problematicas, referentes a cada rede social: o Instagram ndo permite o download das
imagens diretamente em sua pagina, sendo necessario 0 uso de um site secundario, que opera
a partir de um cédigo fornecido pelo préprio Instagram, o Websta®® (que na época operava
sob 0 nome Webstagram); ja o Facebook mostra suas publica¢fes para o usuario usando como

base seus amigos e “interesses”, o que significa que a pesquisa por um mesmo termo feita por

8 Timestamp ou marca temporal, é uma forma de contagem do tempo utilizada por computadores e sistemas
automatizados. E composto pelo total de segundos contados a partir da zero hora do dia 1° de janeiro de 1970
(UTC), e padronizado pelo I1SO 8601.

® pesquisa completa disponivel em: http://www.labic.net/wp-content/uploads/2015/09/Fotografia-e-big-data.pdf
1 https://websta.me/
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diferentes usuarios, vai resultar em resultados diferentes. Apesar dos desafios, esse
experimento permitiu uma melhor compreensdo da forma com que as publicagdes séo
utilizadas em ambas as redes sociais. Com isso, foram gerados os primeiros experimentos de
grandes volumes de imagens no laboratdrio. Parte das reflex6es do acerca dessas pesquisas

podem ser encontradas em Goveia (2013) e Honorato (2013).

Para dar prosseguimento a pesquisa com imagens, era necessario desenvolver uma
ferramenta que permitisse a coleta automatizada das imagens, o que também permitiria a
coleta de um maior numero de imagens. Isso foi possivel para os pesquisadores a partir da
criagdo do script Crawler, que funcionava a partir de uma biblioteca em linguagem
computacional Java chamada JSoup, e foi desenvolvido pelo professor doutor Patrick Ciarelli,
que no momento entrava no laboratério para assumir a coordenacdo da equipe de
desenvolvimento. Inicialmente, o script funcionava a partir do arquivo entregue pelo
yourTwapperKeeper, analisando o campo com o texto do tuite, em busca de tuites que
continham links, que eram registrados em outro arquivo separado. No Twitter, quando um
usuario publica uma imagem, ela fica registrada no texto da publicacdo como um link,

tornando a coleta a partir dos links 0 método mais eficiente naquele momento.

Além disso, também havia interesse nas imagens publicadas por portais de noticias e
gue se encontravam presentes em links compartilhados pelos usuarios, que também poderiam
ser coletadas. Assim, o script abria um por um os links salvos no arquivo, e verificava a
existéncia de imagens na pagina, fazendo o download daquelas que se enquadravam nos
padrdes configurados pelo pesquisador®’. Esses parametros eram importantes para filtrar
imagens consideradas “lixo”, como fotos de perfil dos usuérios, elementos de design gréfico,
e pequenas publicidades, que eram utilizadas na composicdo das paginas, mas ndo tinham

relacdo com o conteudo pesquisado.

Com o inicio da coleta automatizada, que operava em velocidade e constancia maior
que a manual, surgiram também problemas em relacdo ao tempo de coleta: por questBes de

seguranca, os sites normalmente colocam um limite de requisicBes*? em seu servidor por

11 Esses padrdes eram definidos pelo pesquisador no arquivo de configuracdes do script, e serviam para
diferenciar os tipos de imagens desejadas pelo pesquisador. Escolhia-se: os formatos de arquivo de imagem que
deveriam ser coletados (*.jpg, *.png, etc); o tamanho (comprimento) minimo que a imagem deveria ter para ser
coletada; o tamanho em disco minimo que a imagem deveria ter para ser coletada; e o tempo entre a coleta de
uma imagem e outra.

12 Cada agfio executada por um usuério ou aplicativo em um site de rede social gera uma “requisi¢do” no
servidor do site, isso € um pedido para que seja executada a agdo. Os servidores monitoram essas requisicoes
para identificar atividades suspeitas por parte dos usuarios.
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endereco IP. Com isso, ao tentar fazer a coleta de um dataset, acontecia de o site bloquear o
computador, fazendo com que o script desse erro. Para resolver essa questdo, foi também
adicionado ao arquivo de configuragdes um tempo minimo de espera entre as requisicoes
(considerando que a cada download, é feita uma requisicdo ao site). Também foi adicionado
um tempo maximo de espera para que um site responda a requisicdo: algumas vezes 0s sites
estavam foram do ar no momento da coleta, o que fazia com que o script parasse, esperando
“eternamente” que a requisicdo fosse respondida para realizar o download da imagem. Isso

levava a um erro no script e fazia com o processo de coleta fosse interrompido.

O sistema do yTK foi o principal método de coleta de dados do Twitter utilizado pelo
Labic até 2015. Contudo, as limitagdes do programa (como a necessidade de coletar em
tempo real ou os poucos dados disponibilizados), comegaram a ser um empecilho, ao passo
que as pesquisas buscavam trabalhar com acontecimentos de maior repercussao e estabelecer
uma metodologia de coleta de dados prépria do laboratério. Além disso, experiéncias com
outros programas de coleta do Twitter (como o BlueNod*® e o Topsy, que foi posteriormente
desativado™*), demonstravam que haviam mais possibilidades no que tangia os dados a serem
coletados. Com o intuito de explorar todas as possibilidades entregues pelo Twitter, por meio
de sua API*, o Labic iniciou o desenvolvimento de um script proprio para mineracdo de

dados.

A partir de estudos das ferramentas disponibilizadas pelo Twitter para
desenvolvedores, os programadores do laboratério passaram a trabalhar em um cédigo que
permitisse a coleta de tuites retroativos e a entrega de mais dados referentes a publicacéo.
Surgia af o Ford, um wrapper*® em Python de diferentes scripts de coleta e analise de dados.
Além da possibilidade de coleta retroativa (até sete dias atras), ele permite a coleta de todos
de metadados entregues pelas API’s do Twitter, 0 que permitiu aos pesquisadores uma maior
quantidade de informacdes para serem exploradas (s&o 46 campos entregues pelo Ford, contra
12 que eram entregues pelo yTK). O script, em sua funcdo principal, funciona da mesma

forma que o yourTwapperKeeper, a partir de um termo ou conjunto de termos. O Ford

'3 http://bluenod.com/.

4 Mais detalhes em: http://www.techtudo.com.br/noticias/noticia/2015/12/topsy-sai-do-ar-dois-anos-apos-apple-
adquirir-ferramenta-de-analise.html.

> API é uma sigla para Application Programming Interface (Interface de Programacéo de Aplicac&o), e é um
conjunto de ferramentas disponibilizado por alguns sites e servicos de software, para que desenvolvedores
independentes possam criar aplicagdes secundarias para tais softwares.

16 Um wrapper é um programa que funciona como um compilado de scripts menores, que podem ser utilizados a
partir de uma Unica interface.
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também permite a coleta dos tuites publicado por um usuério especifico, e a reparacdo e
ajustes de datasets ja coletados, como remocdo de postagens duplicadas ou limpeza de
caracteres invalidos. Alem disso, o Parse, um dos scripts inseridos no pacote, permite o
processamento de datasets, obtendo informacdes como usuarios mais mencionados, palavras

mais utilizadas, publicagdes mais retuitadas, entre outras.

As reformulagdes na coleta dos tuites, incentivaram reformula¢fes tambeém no codigo
do script de coleta de imagens, e o surgimento do WebCrawler 2.0. As modificagdes mais
relevantes foram na parte interna do script; duas das que mais surtiram efeito para o usuario,
foram: a coleta pelo Ford entrega um campo com a URL de midias (imagens ou videos)
presentes no tuite, o que facilita a identificacdo de imagens presentes; e a criacdo do
WhiteList, um comando nas configuracbes que permite determinar que sejam coletadas
imagens de um Unico portal-fonte. Isso possibilitou as coletas de portais especificos, como
coletar apenas as imagens publicadas no préprio Twitter, ou apenas as imagens de algum

portal de noticia, por exemplo.

No periodo, o Labic também desenvolveu ferramentas para coleta automatizada no
Facebook e Instagram. Um dos scripts pertencentes ao Ford, o Crawl, permite a coleta de
postagens realizadas por paginas do Facebook. Ja o Leticia, foi um script desenvolvido em
Java para a coleta de imagens e videos publicados no Instagram, e pode ser instalado e
executado em um servidor remoto. Um avanco ocorrido paralelamente no que tange as coletas
foi o inicio da utilizacdo de servidores remotos para hospedar as coletas feitas pelo
laboratério, como o MongoDB'’.

Em 2014, o Labic fez um trabalho de coleta e andlise didrio das publicacbes no
Twitter, sobre a Copa do Mundo FIFA 2014. O trabalho deu origem ao web-aplicativo Cores
da Copa®, que permitiu a analise das imagens compartilhadas no Twitter em assuntos
relacionados ao evento, utilizando parametros visuais como cor e brilho. A cada dia eram

coletadas as 100 imagens mais retuitadas do dia no Twitter em postagens relacionadas a

17 Sistema de banco de dados open-source, desenvolvido na linguagem de programagéo C++. O sistema gera um
armazenamento de informagdes em documentos JSON, um tipo de arquivo que funciona independente de
linguagens de programacdo especificas. Mais informac6es disponiveis em: http://www.mongodb.org/.

'8 Disponivel em: http://labic.net/coresdacopal.
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termos da Copa do Mundo, além de um registro da sua quantidade de compartilhamentos a

cada 15 minutos™®. Um script fazia o processamento da cor dominante de cada imagem.
1.2 — Visualizando grandes volumes de imagens

O Labic entrou no campo da visualizagdo de big data em 2012. Inicialmente,
trabalhava-se a visualizagdo das redes de usuarios e conversas no Twitter, utilizando o
programa Gephi. O Gephi é um software open source de visualizacdo e criacdo de grafos e
analise de dados. Ele opera por meio de um arquivo de entrada, que entrega informacdes no
formato de tabela, e torna visuais as relagdes ali contidas. A criacdo de um grafo é feita a
partir de um arquivo de dados previamente coletado (nesse caso o dataset entregue pelo yTK
ou Ford) que contenha multiplos elementos com relagdes entre si. O programa ira transformar
o0s elementos em nds e as ligacdes entre eles em arestas, a partir das informacdes contidas no
arquivo, formando assim uma visualizacdo em forma de rede. A escolha de o que seréo os
elementos e o que determinara sua relacdo depende do usuério e das informacdes contidas no
arquivo de entrada. Basicamente, o que o programa faz é ligar os elementos, agrupando-os ou

afastando-os de acordo com suas relagdes®.

Utilizando as coletas do Twitter realizadas pelos softwares de mineracdo do
laboratério como arquivo de entrada do Gephi foi possivel gerar os grafos de redes de
usuarios. No grafo, cada usuario € um nd, e as mencles e 0s retuites trocados entre eles
formam arestas. Conforme a quantidade de arestas existentes entre dois ou mais usuarios, eles
ficam mais proximos ou distantes no grafo, permitindo assim uma analise dos grupos

existentes dentro da discussdo de uma mesma tematica e de suas perspectivas.

Posteriormente, surgiu no laboratério o desejo de visualizar as imagens compartilhadas
pelos usuérios. Iniciou-se entdo o estudo de aplicativos para visualizacdo de grandes volumes
de imagens no Labic. Na época, chamou a atencdo a pesquisa realizada por Lev Manovich

com o software ImageJ, que passou a ser utilizado também pelo laboratério.

O Imagel é um programa computacional de dominio puablico originalmente
desenvolvido pelo National Institutes of Health de Maryland para o processamento de

imagens. O programa funciona utilizando a plataforma Java e pode ser utilizado nos sistemas

19 Mais detalhe sobre os procedimentos metodolégicos do projeto podem ser encontrados em: SOUZA et al
2014.

0 Mais informagdes sobre o funcionamento técnico do Gephi podem ser encontradas em:
https://dl.dropboxusercontent.com/u/23392158/ApostilaOficinaGephi.pdf
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operacionais Windows, OS X e Linux?!. Inicialmente utilizado para a visualizacdo e anélise
de imagens cientificas, como modelos celulares e radiografias, o programa se tornou popular
nos campos da medicina e biologia microscopica, servindo como uma espécie de
“microscopio computacional”, ideia presente at¢ mesmo em sua logomarca. Contudo, a
natureza de dominio publico do programa e 0s incentivos para que 0S usuarios
desenvolvessem suas proprias macros e plugins® para o programa, fizeram com que o uso do

ImageJ se expandisse e abarcasse diversos campos, entre eles o das artes visuais.

Enxergando no Imagel uma possibilidade para a analise de grandes volumes de
imagens, o Software Studies Initiative”, laboratério comandado por Lev Manovich, passou a
trabalhar no desenvolvimento de macros préprios para o programa, como o ImagePlot. O
ImagePlot funciona ao gerar visualizagbes organizando um grupo de imagens em uma Unica
imagem, as ordenando num plano cartesiano por valores de eixo X e eixo Y, fornecidos pelo
usuario®*. Utilizando outra macro, o ImageMeasure, que quantificava brilho, saturacdo e
matiz médios de um conjunto de imagens, foi possivel gerar as exibicdes cartesianas de
imagens por suas caracteristicas visuais. O resultado desse ordenamento de imagens é

chamado pelo laboratdrio de “plotagem”.

As visualizagdes do ImagePlot permitem organizar e analisar as imagens a partir de
varios padrdes, o que abre ao usuario uma gama de possibilidades. A ideia de criar uma
visualizacdo a partir de qualquer conjunto de imagens e qualquer informacdo numérica
cartesiana animou aos pesquisadores do Labic, e foi o primeiro marco da pesquisa de imagens
no laboratério. Os trabalhos académicos de Lev Manovich passaram a ser estudados como

referéncia para a equipe que trabalhava com o estudo de imagens.

O periodo de familiarizacdo com o ImageJ e o ImagePlot coincidiu com a eclosdo dos
protestos em junho de 2013, que incentivou os pesquisadores a iniciar o trabalho pratico com
0 programa. A partir da coleta manual de imagens indexadas com a hashtag #protestoES nas
redes sociais Instagram e Facebook, foram geradas as primeiras visualizagdes utilizando o
ImageJ no Labic. Nessas plotagens, ja foi possivel perceber o potencial da ferramenta para
analises de imagens coletadas de sites de redes sociais. Identificamos ainda as primeiras

limitagcdes para o uso pretendido pelo laboratorio: o formato de plotagem das imagens a partir

2! Mais informacdes disponiveis em: http://www.nature.com/nmeth/journal/v9/n7/pdf/nmeth.2089.pdf

22 Um macro ou plugin séo subprogramas que funcionam dentro do programa principal, porém trazendo novas
funcionalidades a ele.

23 www.lab.softwarestudies.com/

2 Mais informacdes e exemplos disponiveis em: http://lab.softwarestudies.com/p/imageplot.html
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do eixo cartesiano faz com que muitas imagens que se encontram em um quadrante proximo
acabem se sobrepondo. Outras questdes, de ordem mais préatica, diziam respeito aos formatos

de imagens suportados pelo programa (apenas imagens de 16-bit e 32-bits), além de um bug®

que ndo permitia o processamento de volumes muito grandes de imagens de uma Unica vez.
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Figura 1 Visualizacdo com 492 imagens extraidas do site de relacionamento Facebook, entre os dias 18 e 20 de junho de
2013, a partir da palavra-chave #protestoes e plotadas de acordo com seu valor de brilho (eixo X) por saturacdo (eixo Y)
(Fonte: Labic).

Esses empecilhos foram corrigidos a partir de pequenas modificacOes realizadas pela
equipe de desenvolvimento do laboratorio no codigo do programa. Com o inicio da coleta
automatizada de imagens dentro do Labic, o software se tornou parte importante nas praticas
de pesquisa do laboratério. Foi implantada uma rotina de coleta, visualizacdo e analise das
imagens, a partir das discussdes representadas por meio das hashtags. Também foram criadas
algumas macros novas, como o txtFilter, que permitia a criacdo de uma plotagem filtrando
apenas as imagens dentro de um quadrante de valores selecionados de X e Y. Essa adicéo foi
uma tentativa de permitir uma visualizagdo melhor de &reas com um grande volume de

imagens plotadas, atuando como uma espécie de zoom.

Adaptando o uso da ferramenta para o trabalho com imagens provenientes de sites de
redes sociais, a equipe de desenvolvimento do Labic criou uma nova macro, 0 MeasureTime,
que permitia a plotagem das imagens a partir dos valores de tempo (momento de

publicagdo/retuite da postagem) e frequéncia (quantidade de RT’s). Isso abriu uma nova gama

% Um bug é uma pequena falha ou comportamento inesperado de algum programa computacional.
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de possibilidades de analise das imagens de um dataset. O programa Ié o arquivo com 0s
valores e plota as imagens no eixo X de acordo com 0 momento em que foram publicadas,
utilizando o valor de timestamp da postagem; e no eixo Y de acordo com o valor total de

retuites que a imagem possuia no momento da coleta.

15 de julho de 2013 (Fonte:Labic).

Enquanto as visualizacbes com padres visuais permitiam a andlise das imagens
coletadas a partir de parametros visuais, com a visualizacdo de tempo por frequéncia, o fator
temporal se torna parte da analise imagética. A visualizacdo permite perceber em que
momento as imagens aparecem em determinada discussdao. Uma limitagdo desse modelo de
visualizagdo, porém, é que na coleta é obtida apenas a quantidade de retuites da imagem em
um determinado momento, ndo sendo possivel ver como foi a evolucdo dos
compartilhamentos da imagem ao longo do tempo. Por exemplo, uma imagem que obteve 500
retuftes (RTs) de uma Unica vez, seja pela acdo de bots?® ou por ter sido compartilhada por
algum perfil influente, na visualizagdo estara no mesmo patamar de uma imagem que foi
constantemente obtendo poucos retuites, mas que, no momento da coleta, ja havia acumulado
uma grande quantidade de republicacdes, como 500 RTs. Ainda assim, a compreensdo de
como as imagens se distribuem em funcgéo do tempo e do nimero de compartilhamentos serve

para analisarmos o0 comportamento das imagens de um certo conjunto de Usuarios.

%6 Um bot é um perfil-robd em sites de redes sociais. Normalmente é utilizado para realizar funcdes
automatizadas, a partir de uma programacéo prévia, como publicar algum conteildo ou compartilhar publicagdes
gue mencionem assuntos especificos.
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Com os grandes volumes de imagens analisados, uma das limitagbes de software
ImageJ comeca a se tornar um problema: a sobreposi¢cdo de imagens. Devido a dindmica de
funcionamento do programa, quando duas imagens se localizam na mesma posicdo ou
posi¢cBes muito proximas no plano cartesiano de plotagem, uma das imagens acaba por ocultar
a outra. A imagem que fica por cima nessa sobreposicdo é aleatoriamente decidida pelo
proprio programa. Isso acaba dificultando a leitura das imagens na visualizagdo,
principalmente na visualizacdo de tempo por compartilhamentos, ja que normalmente grandes
quantidades de imagens sdao publicadas em um mesmo instante por diversos usuarios. Assim,
acabavam ocorrendo amontoados de imagens, que na visualizacdo ficavam ilegiveis para o
pesquisador, visto que o0 programa gera um arquivo de imagem estatico e ndo-interativo. Para
solucionar esse problema, foram planejadas trés medidas diferentes pela equipe de

desenvolvimento: uma em curto, uma em médio e outra em longo prazo.

A medida de curto prazo foi a utilizacdo da macro txtFilter, desenvolvida pelo Labic,
que permite a criacdo da visualizacdo de uma éarea limitada. Assim, em alguns casos de
sobreposicdo, eram posteriormente geradas novas visualizagdes apenas das &reas com
amontoados de imagens, de forma ampliada, que funcionavam como um zoom. Tal medida
ainda ndo resolvia completamente a questdo, pois era preciso gerar diversas visualizacfes para
0 mesmo conjunto de dados, e duas ou mais imagens que possuissem os valores de X e Y

exatamente iguais, continuariam sobrepostas.

Seria necessaria a criacdo de um novo modelo de visualizacdo de imagens, que nédo
permitisse a sobreposicdo de imagens. Para tal fim, foi pensado em uma visualizacdo de eixo
unico, como uma medida em médio prazo. Surgiu assim o software ImageCloud. O conceito
de uma visualizacdo de imagens que segue o formato de um WordCloud?’ j& era uma ideia
antiga entre os pesquisadores, mas que ganhou forma com a entrada do desenvolvedor Willian
Lopes no laboratério. O conceito do ImageCloud é simples: as imagens sdo organizadas a
partir de algum parametro definido pelo usuario seguindo a ordem de leitura ocidental (da
esquerda para a direita e de cima para baixo), além de ter seu tamanho definido de acordo
com o valor. Assim, é possivel ter uma facil visualizacdo e analise de todas as imagens do

conjunto, e organizadas de uma forma que simplifique a leitura.

27 0 WordCloud é um formato de visualizagio de dados, também chamado de nuvem de palavras. Nesse
formato, as palavras de um dado conjunto ficam visiveis, com seu tamanho variando de acordo com o ndmero de
vezes que elas se repetem naquele conjunto.
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Inicialmente, o ImageCloud era utilizado apenas na visualizacdo das imagens a partir
de sua quantidade de compartilhamentos. Contudo, o fato de o programa aceitar qualquer
arquivo que relacione arquivos de imagem com valores numéricos, permite a criacdo de
diversas visualizacOes, a partir de qualquer parametro. Com o desenvolvimento de um codigo
computacional que faz a leitura da cor dominante de cada imagem e a formulacdo em um
valor numérico, é possivel a criacdo de plotagens do ImageCloud em funcdo da cor
dominante, como forma de ter uma visdo geral do panorama cromatico de um conjunto de
imagens. Apesar de permitir a visualizacdo de todas as imagens sem sobreposicdes, assim
como o ImageJ, o ImageCloud também entrega um arquivo de imagem fechado, achatado em
um formato *.png. Assim, com conjuntos de dados mais complexos e no desejo de aprofundar
ainda mais as andlises de grandes volumes de imagens, urgiu a criacdo de uma ferramenta que
possibilitasse a criacdo de visualizacdes interativas das imagens. Como medida em longo

prazo, iniciou-se o desenvolvimento do software Alice.

O Alice (sigla para Analytical Laboratory for Image Collections as Entities) é um
software desenvolvido em Java pelo desenvolvedor Willian Lopes. O programa permite a
criacdo de visualizagdes a partir de plotagem em eixos X e Y, assim como o ImageJ. Contudo,
0 usuario pode interagir com as imagens dentro do préprio programa, clicando nelas para ver
informacBes adicionais, dando zoom em areas especificas, filtrando as imagens que sdo
exibidas, e até modificando os pardmetros da visualizacao, por exemplo. Apesar de responder
a alguns problemas h& muito enfrentados pelos pesquisadores do laboratério, 0 programa
exige uma grande quantidade de recursos de processamento e de armazenamento por parte do
computador, complicando a finalizacdo do seu desenvolvimento e fazendo com que seu uso

ainda nao seja adotado plenamente pelos pesquisadores.

Na investigacdo de outros modelos de visualizagdo de grandes volumes de dados, a
equipe de desenvolvimento do Labic acabou entrando em contato, por meio do pesquisador e
ciber-ativista Oscar Marin, com a linguagem D3 (Data Driven Documents), uma biblioteca
em JavaScript que permite o trabalho com diferentes tipos de dados e a criacdo de saidas
visuais interativas e online para eles, por meio de codigos web que funcionam em
navegadores de internet?®. O primeiro grande experimento do Labic com o uso do D3 para a
visualizacdo de imagens foi no webaplicativo Cores da Copa. No webapp, foram trabalhadas

visualizagdes que destacavam o aspecto cromatico das imagens, visto que a cor € uma das

%8 Mais informacdes disponiveis em: https://d3js.org/.
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caracteristicas essenciais de qualquer imagem. Com essa ferramenta, foi possivel registrar ndo
sO informacdes sobre as imagens compartilhadas durante a Copa do Mundo, mas também o

seu ritmo cromatico, e o panorama fotoemotivo do evento (SOUZA, et al. 2014).

Também foi desenvolvido um modelo incipiente de visualizacdo de redes das imagens
compartilhadas, através do Gephi. Nesse tipo de grafo, as imagens sdo os nos, e quando duas
ou mais imagens sdo retuitadas por um mesmo usuério, elas se ligam. Dessa forma, 0s
usuarios funcionam como as arestas que ligam as imagens. Quanto maior o ndmero de
usuarios que compartilharam um par de imagens, mais forte serd a ligacdo entre elas, e mais

préximas elas se encontraram no grafo.

Outra experimentacdo no campo dos grafos de imagens foi a rede de imagens por
semelhanca. Aqui, novamente as imagens sdo 0s nos, porém as arestas que as ligam sdo
baseadas em um valor de semelhanca entre as imagens, isto é um valor numérico que
simboliza a propor¢do em que duas imagens sdo semelhantes. O calculo desse valor foi
realizado a partir do AISI, um dos scripts de deteccdo de imagens semelhantes desenvolvidos
pelo laboratério, que serd explorado na préxima secdo do capitulo. Esse modelo de
visualizacdo foi uma tentativa de reagrupar as imagens a partir de seu elo basico de unido: seu

visual. Assim, era possivel identificar as mimésis visuais presentes nos conjuntos de imagens.

Por fim, buscando utilizar o méaximo de informacGes disponiveis sobre as imagens
coletadas, o Labic iniciou 0 uso do software CartoDB?°, que permite a facil criacdo de geo-
visualizacBes interativas. Com essa ferramenta é possivel visualizar e analisar o tipo de
imagens publicadas em diferentes locais, e compreender o imaginario imageético existente nas
diversas regibes do Brasil e do mundo. Contudo, a pouca quantidade de usuarios que
disponibilizam seus dados de georreferenciamento nas postagens ainda faz com que esse tipo

de visualizacdo esteja limitado apenas a parte das postagens coletadas.
1.3 — Tipificacdo automatizada de imagens

Com a coleta de imagens automatizada em pleno funcionamento, o laboratério passou
a debrucar-se também em formas de categorizar e tipificar as imagens coletadas. O processo
de categorizacao, inicialmente completamente manual, precisou ser adaptado para que fosse
facilitado por meio de automatizacdo. Para tal fim, foram desenvolvidos codigos na
plataforma MatLab. O professor Dr. Patrick Ciarelli inicialmente desenvolveu um script que

2 https://cartodb.com/.
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facilitava ao pesquisador o ato de categorizar manualmente as imagens, associando as
categorias pré-determinadas com teclas do teclado de um computador. Tal método foi
utilizado nas primeiras extracdes de imagens realizadas pelo laboratério, mas novamente
esbarrou na questdo dos grandes conjuntos de imagens, cuja categorizacdo manual era

trabalhosa e demorada.

Outra questdo percebida nas coletas foi a grande quantidade de imagens que eram
republicadas por diversos usuarios. Isto é, a mesma imagem, mas que era publicada em
postagens diferentes por usuarios diferentes, o que fazia com ela circulasse entre diversos
circulos de usuérios. Contudo, a mesma imagem acaba adquirindo uma frequéncia diferente,
de acordo com cada publicacdo. Era necessaria, entdo, uma forma de facilmente identificar
guantas vezes uma mesma imagem era republicada. Para isso, foi desenvolvido o script AlSI

(Automatic Identifier of Similar Images), também dentro da plataforma MatLab.

Esse cddigo funciona comparando uma a uma todas as imagens em um determinado
conjunto de arquivos, e a partir de parametros como cor, histograma e saturacdo, define uma
relacdo de semelhanca entre as imagens. A ferramenta pode ser utilizada tanto para a
identificacdo de imagens iguais, quanto para encontrar imagens semelhantes, bastando no
momento da utilizacdo definir uma variavel de “grau de semelhanga”, para ser utilizada na
comparacdo das imagens. A partir desse grau de semelhanca o script agrupa as imagens. De
acordo com o grau de semelhanca escolhido pelo usuario, 0s grupos podem ser compostos por

imagens identificadas como idénticas ou parecidas.

O AISI acabou servindo também como a primeira tentativa concreta de uma
ferramenta para categorizacdo automatica de imagens desenvolvida pelo laboratério, por meio
do agrupamento de imagens semelhantes. A identificacdo de imagens iguais possibilita uma
visualizacdo da repercussao da imagem por si sé dentro do conjunto, uma forma de visualizar
0 imaginario imagético presente na discussdo da tematica coletada. Inicialmente, cada
imagem estd atrelada a uma postagem de um usuério especifico. Isto faz com que sua
repercussao (RT’s) fique refém do alcance e popularidade daquele usuario. Ao unificar as
varias republicacBes e suas informacfes, € possivel fazer uma analise da imagem pura,
enguanto elemento simbdlico que se sustenta por si s6. Dentro de um conjunto, uma imagem
que possui muitos RT’s, ao ser publicada uma Unica vez, possui um significado diferente de
outra imagem que tenha sido publicada diversas vezes, mesmo que em nenhuma dessas vezes

obtendo uma grande quantidade de compartilhamentos.
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Continuando os esforgos para a criagdo de uma ferramenta que possa tipificar
automaticamente conjuntos de imagens, foi iniciado o desenvolvimento do script Recursivo.
O script, que também funciona a partir da plataforma MatLab, funciona a partir da
categorizacdo manual do usuario, que tipifica parte do conjunto, até que a ferramenta
automaticamente categorize o restante das imagens. O cddigo funciona a partir da divisdo da
figura em éreas, e quantifica os pixels presentes em cada area, identificando padrdes de cores
ou formas basicas. Com a por¢do categorizada pelo usuario, o script define padrdes de

categorizagao e “aprende” a categorizar o restante das imagens.
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2. ALEM DO MEME: PROPOSTAS PARA O ESTUDO DE MIMESIS E IMAGENS
2.1 — Richard Dawkins e a origem do termo meme

O conceito de meme como é conhecido hoje, foi cunhado pelo pesquisador Richard
Dawkins em seu livro “O Gene Egoista”, lancado originalmente em 1976. No livro, o biélogo
tenta discutir a difusdo e evolucédo cultural, por um viés socio-biologico. Assim, ele traca um
paralelo entre a transmissé@o de valores culturais e a genética. Para Dawkins (2007) os genes
possuem o papel de entidades replicadoras, transmitindo as caracteristicas genéticas entre os
individuos. Em analogia com os genes, ele propde 0 meme como uma unidade de transmissao
cultural. O termo tem origem na palavra grega “mimeme”, que significa imitagdo. Para que o
termo carregasse uma semelhanca fonética com a palavra “gene”, o autor o abreviou para
“meme” . Segundo Dawkins, adepto de uma perspectiva darwinista, 0s memes estariam
sujeitos a um processo de evolucdo e transmissdo similar ao da selecdo natural, e se
replicariam por meio da imitacéo.

“Tal como os genes se propagam no pool génico saltando de corpo para corpo através dos
espermatozoides ou dos évulos, os memes também se propagam no pool de memes saltando de

cerebro para cérebro através de um processo que, num sentido amplo, pode ser chamado de
imitagio” (DAWKINS, 2007, p. 330).

Dawkins ainda elenca trés caracteristicas gerais dos memes para que possuam maiores
chances de se replicar e assim “sobreviver”’: longevidade, fecundidade e fidelidade da cpia.
A longevidade seria o tempo de duracdo do meme, e que também influenciaria no tempo que
ele possui disponivel para se reproduzir; a fecundidade diz respeito a velocidade com que o
meme se replica; e por fim, a fidelidade da cdpia, isto é as caracteristicas essenciais que 0
meme reproduz a cada replicacdo. Na perspectiva do autor, a longevidade e a fidelidade da
clpia ndo seriam caracteristicas tdo fortes nos memes. Enquanto a longevidade de uma copia
particular é pouco importante (desde que seja tempo suficiente para a sua transmissao), a
fidelidade da cdpia ndo é determinante, visto que cada vez que uma ideia é transmitida, ela
provavelmente é modificada em algum grau. Assim, a transmissdo de um meme esta

relacionada também a um processo de mutacao e mistura continuos.

Ainda segundo Dawkins, os memes sdo elementos que estariam competindo entre si,
pois sua sobrevivéncia sé seria possivel a custa da aniquilacdo de outros memes. Eles

disputam a atencdo e a dedicacdo das pessoas e da midia, que sdo limitadas. A replicacéo

%0 ““Mimeme’ provém de uma raiz grega adequada, mas eu procuro uma palavra mais curta que S0e mais ou
menos como ‘gene’. Espero que os meus amigos classicistas me perdoem se abreviar mimeme para meme”
(DAWKINS, 2007, p. 330).
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mémica seria quase autbnoma e cega, isto €, o principal objetivo de um meme é se replicar.
Apesar de ser Dawkins quem propde inicialmente o conceito de meme, o campo da memetica
foi posteriormente destrinchado e explorado por pesquisadores de diversas areas. Uma
pesquisadora que trabalhou os memes, dando énfase no aspecto de replicacdo e autonomia,
mas ainda sob o aspecto da socio-biologia, foi a psicologa Susan Blackmore, em seu livro
“The Meme Machine” (2000).

Em seu livro, Blackmore define memes como “uma ideia, comportamento, estilo ou
uso que se espalha de pessoa para pessoa dentro de uma cultura” (BLACKMORE, 2000,
p.65). A autora parte de uma perspectiva mais submissa dos seres humanos em relacdo aos
memes: as pessoas seriam ‘“maquinas meméticas”, que teriam a func¢do de hospedar e
propagar os memes. Essa perspectiva, orientada para 0 meme, é criticada por alguns
pesquisadores, por minimizar o papel de acdo dos individuos e tratar o estudo do
comportamento e cultura humanos por viés puramente biolégico (HORTA, 2015; JENKINS,
2009; SHIFMAN, 2013; TOLEDO, 2013).

2.2 — Os memes na internet e Cibercultura

Comparar Termos de pesquisa +

meme

Termo de pesquisa

Interesse com o passar do tempo

Gréfico 1 Grafico demonstrando a quantidade de pesquisas realizadas no buscador Google contendo o termo ""meme"* ao
longo dos anos (Fonte: Google Trends).

O advento da internet e dos sites de redes sociais impulsionou a propagacdo de
conceitos e ideias, provando-se um terreno fértil para os memes. O termo meme se

popularizou entre os usuarios da internet, sendo utilizado para designar certos tipos de
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imagens/publicacbes propagadas online e de réapida popularizacio (KNOBEL &
LANKSHEAR, 2006). Uma consulta a ferramenta Google Trends, demonstra que as buscas

pelo termo “meme” t€ém um consideravel aumento a partir de 2011.

N&o ha consenso sobre 0 momento exato em que o termo meme foi absorvido pelos
usudarios da rede mundial de computadores, e deu origem ao “meme de internet”. O escritor
Cole Stryker relata em seu livro “Epic Win for Anonymous: How 4chan's Army Conquered
the Web” (2011), que um dos primeiros registros de uso do conceito de meme para definir os
conteudos “virais” propagados por meio da internet, foi em um festival organizado pelo grupo

de pesquisa Contagious Media. Segundo um relato apresentado no livro:

“Jonah Peretti organizou um Contagious Media Festival que estava basicamente perguntando
‘qual ¢ a ciéncia e a cultura por detras da viralidade na internet’, quando comecamos a
coletivamente trabalhar em uma conex&o entre midia viral e a velha teoria de Dawkins, e a
palavra meme se tornou o termo chave para descrever contetido viral” * (STRYKER, 2011, p.
21).

Contudo, procurar delimitar o ponto exato do inicio do uso da palavra “meme” na
internet, no contexto do presente trabalho é um esforco desnecessario e que vai contra a raiz
da reproducdo memética, baseada na sua reproducéo e absorcdo pelos grupos de individuos.
Acaba que o proprio conceito de meme na internet ja& € um meme por si s6 (KNOBEL &
LANKSHEAR, 2006, p. 202). Todavia, o meme de internet possui caracteristicas e

peculiaridades que distanciam sua compreensao do campo da memética.

Uma das criticas aos estudos de memes tem relacdo com a vaga definicdo de seu
objeto de estudo. Tanto Dawkins quanto Blackmore utilizam 0 termo “meme” para um
conceito abstrato, e que se tornou ainda mais complexo em suas manifestacdes na rede
mundial de computadores. Surge assim, a necessidade de estudar e explorar as propriedades
de um meme de internet, foco da pesquisadora Limor Shifman em seu livro “Memes in
Digital Culture” (2013).

Para Shifman, os memes possuem trés caracteristicas-chave que facilitaram o seu
sucesso na internet e na cultura digital. A primeira, é que eles se propagam gradualmente, de
pessoa para pessoa, até crescer em um fendmeno social compartilhado. Essa caracteristica é

“altamente compativel com a maneira com que a cultura ¢ formada na Web 2.0, marcada por

3! Tradugio propria. Original: “Jonah Peretti put together a Contagious Media Festival that was basically
asking, “What is the science and culture behind the viral Internet?” As we collectively started taking the work of
connecting viral media and connecting it back to the older theory of Dawkins, the word meme became the go-to
term to describe viral content”.
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32 & simbolizada pelo

plataformas para criacdo e troca de contetidos gerados pelos usuarios
ato de compartilhar, que tem ganhado cada vez mais importancia nas suas dindmicas de uso
(SHIFMAN, 2013, posi¢do 253). A segunda caracteristica-chave ¢é a reproducdo atraves de
varias formas de reinterpretacdo ou imitacdo. Mesmo com a possibilidade de apenas
compartilhar o conteddo memético, muitos usuarios escolhem por criarem suas préprias
versdes, utilizando técnicas como o remix*® e a imitacéo/parddia (SHIFMAN, 2013, p. 266).
Por fim, a terceira caracteristica-chave estaria relacionada ao processo de competicdo e
selecdo pelos quais 0s memes passam no momento de se reproduzirem. Com a popularizacao
de métricas para andlise de audiéncia online e mensurar o desempenho dos contetdos
publicados, além de perceber as preferéncias do publico, se tornou possivel quantificar o

alastramento de um conteldo, e por consequéncia, dos memes que ele possa carregar.

Em uma tentativa de adaptar o conceito original de meme ao contexto virtual, além de
escapar do determinismo biologico presente nas postulacdes de Dawkins (2007) e Blackmore
(2000), Shifman (2013) apresenta a sua propria definicdo para o conceito de meme de

internet, que serd a utilizada no prosseguimento do presente trabalho:

“(a) um grupo de itens digitais compartilhando caracteristicas de contetido, forma e/ou postura
em comum, (b) e que foram criados cientes uns dos outros, (c) e sdo circulados, imitados, e/ou
transformados por meio da internet por diversos usuarios” (SHIFMAN, 2013, p. 455).

Em sua definicdo, Shifman destaca trés dimensdes meméticas, que seriam aspectos de
itens culturais que as pessoas podem imitar: o conteddo, que se refere as ideias e ideologias
presentes na mensagem; a forma, que seria a encarnacao fisica da mensagem; e a postura, que
é a forma com que o autor do meme se posta em relacdo ao meme, os cédigos linguisticos que
ele possa ou ndo conter e os demais individuos. A autora também propde a distincdo entre
memes e virais. A viralidade seria uma forma de propagacdo de conteddos. Enquanto um
viral, usualmente é um Unico conteddo cultural que se propaga em diversas copias, 0S memes
de internet sdo sempre uma colecdo de contetdos, pelo fato da replicacdo estar numa das

bases do meme. Contudo, € comum que um meme Se origine a partir de um viral: apds um

%2 Traducéo propria. Original: “This attribute is highly compatible to the way culture is formed in the Web 2.0
era, which is marked by platforms for creating and exchanging user-generated content”.
%% Aqui, o termo remix é utilizado no seu contexto de significar a alteracdo de uma imagem, por meio de
ferramentas digitais, como a adi¢do e/ou remocao de elementos que compdem a imagem. Uma reflexdo mais
elaborada acerca do remix na cibercultura pode ser encontrada em MANOVICH, 2005.
% Traduc#o propria. Original: “(a) a group of digital items sharing common characteristics of content, form,
and/ or stance, which (b) were created with awareness of each other, and (c) were circulated, imitated, and/ or
transformed via the Internet by many users”. Nota do tradutor: a palavra “stance” pode possuir tanto o sentido de
“posi¢do” quanto de “postura”. Devido ao contexto em que a autora emprega o termo, para referir-se a forma
com que o emissor se coloca, achei mais conveniente utilizar “postura” como tradugdo, para aproximar o
conceito de uma légica discursiva.
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grande nimero de individuos entrarem em contato com um determinado conteddo, surge em

alguns o impeto de modificar e criar suas proprias versdes (SHIFMAN, 2013).

Outra abordagem no conceito de memes de internet é oferecida pela pesquisadora
Raquel Recuero. Em seu livro “Redes Sociais na Internet” (2009), ela trabalha a partir do
conceito de memes posto por Dawkins e Blackmore, e busca relacionar os memes de internet
ao capital social, um valor constituido entre os atores de uma rede social, a partir de suas

interacdes. Os memes estariam relacionados a dois tipos de capital social:

“o relacional, que ¢ voltado para os memes cujo valor estd na sociabilidade da rede que o
difunde, na complexificacdo dos lagos sociais e, mesmo, na ampliagdo da propria rede; e o
cognitivo, que é relacionado ao valor da informacdo do que circula nessa rede” (BERTOLINI
E BRAVO apud RECUERO, 2009, p. 133).

O capital social relacional seria composto pela soma das relagdes e das trocas que
conectam os usuarios em uma determinada rede social. J& o capital social cognitivo seria a
soma do conhecimento e das informagdes colocadas em comum entre 0s membros de um
determinado grupo de uma rede social (RECUERO, 2009, p. 51).

2.3 — Proposta de classificacdo para memes de internet segundo Raquel Recuero

A partir das caracteristicas de longevidade, fecundidade e fidelidade da copia dos
memes, junto ao alcance possivel do meme na rede, Recuero propde uma classificacao para os

memes de internet.

2.3.1 — EM RELACAO A FIDELIDADE DA COPIA
(a) Memes replicadores — variam pouco em relagcdo ao original, e seu objetivo estaria

mais relacionado com informar e expor uma unica ideia (RECUERO, 2009, p. 124). Um
exemplo poderia ser os usos de twibbons®, em diferentes sites de redes sociais. O twibbon
consiste de uma camada de imagem padronizada aplicada a foto de perfil do usuario,
relacionada a alguma campanha ou mobilizagdo. O uso do twibbon é uma forma do individuo
demonstrar seu apoio aquela causa. Outro exemplo seriam as chamadas ‘“correntes”,
postagens prontas compartilhadas pelos usuarios, que podem desde informar sobre algum fato
(veridico ou ndo), quanto prometer algum tipo de recompensa caso 0 usuario compartilhe o

meme com um determinado niimero de pessoas, ou realize uma acéo especifica®.

% http://twibbon.com/

% Se 0s usuarios acreditam ou ndo nesse tipo de publicacio, e qual a seriedade (ou falta de) com que as
compartilham é uma questdo ampla, e que merece ser discutida academicamente, porém esta muito além do
escopo do presente trabalho.
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Figura 3A e 3B Exemplos de imagens que funcionam como *'correntes', e que sdo compartilhados em sites de redes
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(b) Memes metamérficos — sdo completamente alterados e reinterpretados a cada vez
gue sdo repassados, ou seja, sua existéncia é baseada em sua mutabilidade (RECUERO, 2009,
p. 125). Um exemplo desse tipo de meme seriam as reinterpretagdes das Princesas da
Disney*’. Ao longo dos anos, diversos artistas criam releituras das personagens principais de
alguns filmes da Disney, muitas vezes as misturando com referéncias a outros conteudos
midiaticos, ou elementos da realidade externos aos filmes. Cada releitura € uma obra Unica do
artista que as fez, porém o ato de reimaginar as personagens ja foi realizado tantas vezes que

acabou tornando-se um meme por si 0.

(c) Memes miméticos — sdo modificados, porém mantendo um padrdo ou estrutura
basica, que permite que sejam facilmente reconhecidos como parte de um conjunto memeético
(RECUERO, 2009, p. 126). Pode-se considerar como um exemplo desse tipo de meme, as
postagens do tipo “descreva em trés palavras” compartilhadas em sites de redes sociais. Trata-
se de diferentes postagens publicadas por diversos usuarios, porém que partiam da mesma
ideia: convidar outros usuarios a descreverem uma determinada coisa utilizando apenas trés

palavras™®.

2.3.2 — EM RELACAO A LONGEVIDADE
(@) Memes Persistentes — sdo replicados por muito tempo, podendo ter varias

replicacdes dispersas ao longo do tempo (RECUERO, 2009, p. 126). Um exemplo seriam as

imagens utilizadas para expressar as reacfes ou emogdes dos usuarios em relacdo a

%7 Alguns exemplos podem ser encontrados em: http://www.garotasgeeks.com/e-se-as-princesas-da-disney-
fossem-homens/, http://planofeminino.com.br/artista-recria-princesas-da-disney-e-as-tranforma-em-mulheres-de-
nosso-seculo/, https://www.buzzfeed.com/caiosantana/artista-recria-princesas-da-disney-como-salgados-d-1wji0
e http://www.garotasgeeks.com/?s=princesas+disney&submit=Pesquisar.

% Exemplos podem ser encontrados em:
https://www.facebook.com/chxoficial/photos/a.410377982313502.99398.210499475634688/1248104778540814
[?type=3&theater e https://twitter.com/NetflixBrasil/status/740620699983859712.
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http://www.garotasgeeks.com/?s=princesas+disney&submit=Pesquisar
https://www.facebook.com/chxoficial/photos/a.410377982313502.99398.210499475634688/1248104778540814/?type=3&theater
https://www.facebook.com/chxoficial/photos/a.410377982313502.99398.210499475634688/1248104778540814/?type=3&theater
https://twitter.com/NetflixBrasil/status/740620699983859712

determinados topicos ou comentarios nos sites de redes sociais. E comum que essas imagens

sejam frames retirados de outras obras midiaticas.

(b) Memes Volateis — sdo replicados em um curto periodo de tempo (RECUERO,
2009, p. 127), normalmente em relacéo a algum fato ou acontecimento especifico, porém com
0 passar do tempo as pessoas perdem o interesse no fato e 0 meme cai em desuso. Um

%9 que surgiu ap6s a celebridade divulgar

exemplo seria 0o meme “Nana Gouvéa em Desastres
um ensaio fotografico realizado por ela em meio aos destrocos de um furacdo que atingiu
Nova York®. Como repercussdo as fotos, usuarios de redes sociais comecaram a criar e
compartilhar fotomontagens em que Nana aparecia em outros acontecimentos considerados

negativos, como cenas tristes de filmes e outros desastres naturais.

2.3.3— EM RELACAO A FECUNDIDADE
(a) Memes epidémicos — se espalham amplamente e com certa facilidade (RECUERO,

2009, p. 127). Um exemplo foi o Celebrate Pride*, twibbon personalizado oferecido pelo
Facebook para que usuarios colocassem um filtro arco-iris em sua foto de perfil, assim
demonstrando seu apoio a causa LGBTQ, apds a legalizacdo da Suprema Corte Estadunidense
legalizar o casamento entre individuos do mesmo sexo. Segundo postagem do blog de
desenvolvimento do Facebook, em um final de semana mais de 26 milhdes de pessoas

atualizaram sua imagem com a ferramenta.

(b) Memes fecundos — memes que ndo se tornam epidémicos, mas se espalham
através de nichos especificos (RECUERO, 2009, p. 128). Um exemplo podem ser 0s memes
gue surgem a partir de eventos direcionados a um publico-alvo especifico, como conferéncias

de jogos eletrdnicos ou didlogos entre fas de uma determinada celebridade.

2.3.4 — EM RELACAO AO ALCANCE
(a) Memes globais — se manifestam em pontos distantes e em diversas redes sociais

(RECUERO, 2009, p. 128).

(b) Memes locais — ficam restritos a uma determinada vizinhanga ou conjuntos
limitados de individuo (RECUERO, 2009, p. 129).

% Disponivel em: http://nanagouveaemdesastres.tumblr.com/.
40 http://ego.globo.com/famosos/noticia/2012/10/nana-gouvea-registra-em-fotos-danos-do-furacao-sandy-em-

ny.html
1 https://www.facebook.com/profilepicframes/?selected category id=665660923570873
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Uma consideragdo a ser feita sobre as classificagdes propostas por Recuero, é que elas
se baseiam principalmente no estudo de memes partilhnados em sites de weblogs, e que néo
necessariamente seguiram as mesmas dindmicas encontradas em sites de redes sociais como o
Instagram ou o Twitter, que é o foco do presente estudo. Outro ponto é a classificacdo de
memes a partir das caracteristicas propostas por Dawkins podem ser meio duras e esbarrar em
questdes como a fluidez existente no proprio meme. Como Recuero também ndo traz uma
definicdo precisa de memes de internet, nesse trabalho sera utilizada a definicdo de meme
proposta por Limor Shifman, ja apresentada anteriormente. Um ponto apresentado por
Shifman e que pode ser utilizado em dire¢do a uma possivel taxonomia de memes de internt, é
a ideia de géneros meméticos, isto é, tipos de memes nas quais 0s usuérios acabam por

esbarrar com frequéncia, como as imagens-macro ou rage faces.

Entretanto, as classificagdes por géneros meméticos esbarram em outra questdo: nao
seria 0 género memético o meme em si? Quando surge um meme que se enquadra em género
ja conhecido, ndo seria ele apenas uma nova forma do grande meme que seria aquele género?
Por exemplo, podemos considerar as correntes de sites de redes sociais como um género
memeético: existem varias correntes diferentes, que seriam cada uma um meme. Contudo,
todas as correntes partem da mesma ideia, que ¢ a ideia de uma “corrente” de publicagodes,

logo ndo seria 0 conceito corrente em si 0 meme a ser estudado?

A partir da definicio de memes como “grupos de unidades”, dada por Shifman,
considero aqui que ambos — tanto 0 género quanto as suas manifestacdes — sdo memes. Tudo é
uma questdo de adaptar o ponto de vista para o que se esta sendo analisado: 0 meme-macro (0
género) ou o meme-micro (a manifestacdo). Por exemplo, a partir dessa divisdo, 0 género
“corrente” seria 0 meme-macro, a corrente do “Esqueleto Peruano Flautista” seria o meme-
micro, e por fim, cada publicagdo da imagem que representa a corrente seria uma das
unidades digitais que em grupo compdem 0 meme. Essa compreensdo é necessaria para que
possamos avancar ao foco do presente trabalho: a questdo de imagens enguanto memes na

internet.
2.4 — Além dos memes: Arqueologia de Midia e o conceito de Topoi

Apesar de ter ganhado massiva popularidade na internet, o conceito de meme néo é o
unico que tenta englobar a questdo das ideias que se repetem e evoluem ao longo do tempo.
Alguns pesquisadores do campo da arqueologia de midia, como Erkki Huhtamo e Jussi

Parika, trazem a tona outra compreensédo possivel, a partir de um campo de estudo que, assim
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como a memética, tambeém e anterior a internet: o estudo de topos. Inicialmente um elemento
do campo de estudos da Retorica Classica, o topos (topoi, no plural) inicialmente denotariam
“lugares-comuns” em que o orador iria a fim de encontrar argumentos ou formulas
sistematizadas de raciocinio na composi¢do de argumentacdes, apesar de haverem diferentes
interpretagdes para o termo por parte dos estudiosos da area (WETHERBEE, 2015;
HUHTAMO, 2011).

Foi 0 estudioso Ernst Robert Curtius quem se apropriou do conceito e o trouxe para o
campo dos estudos literarios, por volta dos anos 30. Ele definiu os topoi como temas
intelectuais, “clichés que podem ser utilizados em qualquer forma de literatura” (CURTIUS
apud HUHTAMO, 2011, p. 31). O topos seria algo que é exaustivamente utilizado, uma
férmula estereotipada evocada em diferentes segmentos e por diferentes propésitos. Contudo,
assim como o meme de Dawkins, o topos de Curtius foi criticado por ser considerado vaga, ja
que pode se referir tanto ao conteddo quanto a sua forma e organizacdo (HUHTAMO, 2011).
Outra problematica envolvendo a proposicdo de Curtius foi sua negagcdo quanto a
possibilidade da existéncia de topoi nas artes visuais, com o autor focando seus estudos no
campo da literatura.

Bem posteriormente, Huhtamo e Parikka, junto a outros pesquisadores, adaptam a
ideia de topos para que seja utilizada no estudo de imagens. Para tal, assim como Shifman
adequou o conceito de memes para seu uso na internet, Huhtamo coloca algumas condicdes

na compreensao de topos para que eles possam ser utilizados no estudo da cultura de midia:

“l. Topoi sdo criados, transmitidos e modificados por agentes culturais operando em
circunstancias historicas especificas; [...].

2. Topoi ndo sdo limitados a tradi¢Bes literarias: existem muitos tipos de topoi e incluindo
visuais, e eles também podem se manifestar como designs, maquinario ou interface de usuario.
3. Topoi passam por transformagdes que afetam tanto sua forma quanto sua ideia; um topos
pode mudar de um meio para outro.

4. Topoi devem ser analisados ndo apenas internamente pela tradicdo de topos, mas também
externamente em relacdo aos contextos culturais em que aparecem.

5. Nem todos os topoi vém da antiguidade; [...].

6. Topoi devem ser estudados como sintomas tanto de continuidades quanto de rupturas
culturais™* (HUHTAMO, 2011, p. 34).

*2 Tradugio do autor. Original: “1. Topoi are created, tramitted, and modified by cultural agents operating in
historically specific circumstances, [...]. 2. Topoi are not limited to literary traditions. there are many kinds of
topoi, including visual ones, and topoi can also manifest themselves as designs, such as machinery or a user
interface. 3. Topoi undergo transformations that affect both their form and their idea; a topos can shift from one
medium (carrier) to another. 4. Topoi should be analyzed not only internally within a topos tradition but also
externally through relation to the cultural contexts within which they appear. 5. Not all topoi date from
antiquity, [...]. 6. Topoi should be researched as symptoms of both culturalcontinuities and ruptures”.
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Assim como 0s memes encontraram terreno fértil na internet, o ciberespago também é
um terreno a0 mesmo tempo gerador e disseminador de topoi, com um fluxo intenso de topoi
(HUHTAMO, 2015a). No contexto colaborativo da Web 2.0, a transmissao de topoi esta “se
tornando viral, livremente explorada por agentes industriais, mas também criados e
modificados pelos proprios usuarios™? (HUHTAMO, 2011, p. 40). Contudo, é preciso pensar
0 estudo de midia e de seus topoi como um campo além dos avangos tecnoldgicos,
percebendo os diversos fatores que interferem em sua criacdo e disseminacdo. Até por que, as
préprias novidades tecnoldgicas podem, propositalmente ou ndo, estar relacionadas com
dispositivos ja anteriormente colocados em pratica (HUHTAMO, 2014). Assim, a propria
tecnologia também seria detentora de alguns topoi que reaparecem no decorrer dos anos.

Tanto o topos guanto o meme, sdo conceitos que designam ideias que se repetem.
Alguns trabalhos se propGem a problematizar essa relacio (WETHERBEE, 2015;
HUHTAMO, 2015b). Um ponto chave que diferencia ambos os conceitos, além de seus
campos de origem, € a importancia de modificacdo. Enquanto a variabilidade seria uma
condicdo vital na reproducdo e sobrevivéncia do meme, no estudo do topos a mutacdo é uma
caracteristica que ndo ganha tanto enfoque. Em ambos os temas, as raz6es que levam a seu
reaparecimento/disseminagdo € um campo rico a ser estudado pelos pesquisadores. Contudo,
apesar de suas semelhancas, ndo se deve tratar memes e topoi como sinénimos. As discussoes

acerca de suas propriedades e suas problemaéticas vao muito além do escopo deste trabalho.
2.5 — Mimesis nos estudos de imagens: Benjamin e Warburg

No campo dos estudos de imagem, outros pesquisadores também se debrugaram sobre
a questdo das repeticbes e possiveis relacBes existentes entre imagens. Em seu ensaio
“Doutrina das semelhangas”, Walter Benjamin explora a aptiddo humana de construir e ler
semelhancas. Segundo o autor, essa seria uma faculdade inata e exclusiva ao ser humano, que
também € possuidor de capacidade mimética (diferente de imitar). Tal capacidade se
manifesta, por exemplo, numa brincadeira de crianca: a crianca quando brinca ndo finge ser o
moinho de vento, ela € um moinho de vento (BENJAMIN, 1985, p.110).

Tanto Benjamin, quanto Dawkins, tentaram, utilizando de areas diferentes do
conhecimento, analisar o mesmo fendmeno: a capacidade humana de ler e criar imitagdes.
Enquanto Dawkins prop6s uma analise voltada ao objeto, no caso os memes (ideias

mimeéticas, que sdo propagadas de um individuo a outro); Benjamin faz uma analise do

* Tradugio do autor. Original: “becoming viral, deliberately exploited by industrial playersbut also created and
modified by the users themselves”.
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sujeito, o ser humano, e da forma com que ele percebe as semelhancgas existentes no mundo,
enquanto cria novas atraves do processo de mimese. Um contraponto interessante entre as
teorias propostas por ambos autores é a questdo da autonomia dos memes. Enquanto Dawkins
e Blackmore os concebem como replicadores que atuam de maneira independente e egoista,
Benjamin compreende que para que existam semelhancas, é preciso um individuo dotado da
capacidade de ler semelhangas.

Benjamin defende a importancia da capacidade humana de ler semelhancas, que
estaria perdendo espaco na vida do homem moderno. Ele exemplifica a relagdo do ser humano
com a capacidade mimetica utilizando a astrologia como exemplo: era preciso ler o céu em
busca de semelhangas para encontrar respostas e/ou previsdes. Enquanto o astrélogo é
interpretativo, o astrénomo é logico e pratico, assim, ambos nunca conseguiriam ler o céu da
mesma forma (BENJAMIN, 1985). Trancando uma relacdo entre os estudos de memes e
topoi, poderiamos comparar a leitura feita pelo astrélogo com a leitura dos topoi, e a realizada
pelo astrénomo com a andlise dos memes. Ambas produzem resultados diferentes, mas que
podem (e devem) dialogar em nome do conhecimento.

Havia em Benjamin uma preocupacdo em enxergar o oculto presente nas imagens. A
leitura das semelhancas seria uma forma de encontrar algo que estaria além da imagem. Se a
imagem é uma construcdo mental que se manifesta por um meio fisico (BELTING, 2005), a
busca da semelhancga, seria procurar um elo que nos acorrenta a um “Mundo das Ideias”
platdnico*. Seja a investigacdo do meme ou do topoi, encontrar relaces de semelhancas e
repeti¢do parece ser uma tentativa de regressar a uma “origem”, um lllud tempus, o ato
fundador original, e que pode ser ressuscitado a cada momento de uma sociedade da qual é
referencial (THOMAS apud BARROS, 2010).

Os estudos de visualizacdo de grandes volumes de imagens podem ser vistos como
uma forma de tentar encontrar as relagfes existentes entre as imagens, suas semelhancas e
auséncias. Mas antes do Big Data, o trabalho de outro pesquisador se debrucou sob a questao
de dar uma nova leitura a conjuntos aparentemente ilegiveis de imagens: Aby Warburg, com
seu projeto de Atlas Mnemosyne.

Filho primogénito em uma familia de banqueiros, aos 13 anos de idade, fez um acordo
com o irm&o mais novo, de que lhe cederia os direitos de mais velho, em troca de que o0 irméo
Ihe comprasse todos os livros que desejasse (AGAMBEN, 2015). Depois desse episddio, ja na

vida adulta, Warburg tornou-se dono de uma biblioteca que contava com cerca de 60 mil

* O proprio Curtius trabalha com a nogio de arquétipo de Carl Jung, “imagens primordiais existentes no
inconsciente coletivo” (JUNG apud HUHTAMO, 2011, p. 31).
35



volumes na época de sua morte (MICHAUD, 2013). Em 1924 Warburg iniciou o
empreendimento do seu atlas, que néo estaria finalizado dali a quatro anos, quando faleceu. O
atlas consistia de grandes painéis compostos por um tecido preto, com varias imagens
expostas nos painéis, seu tamanho e posicionamento seguindo uma logica definida pelo
préprio Warburg. Ele acreditava que a justaposicdo e sequéncia dessas imagens poderiam
produzir percepgbes imediatas (JOHNSON, 2013). A constituicdo de um arquivo para
salvaguardar as imagens se tornou uma atividade primordial para Warburg ap0s conversas
com etndlogos e antropologos, durante uma de suas viagens (MICHAUD, 2013, p. 38).
Definido pelo proprio Warburg como “historias de fantasmas para gente grande”, o
Mnemosyne fundou “uma iconologia dos intervalos, que ja ndo se refere a objetos, mas a
tensdes, analogias, contrastes ou contradigdes” (MICHAUD, 2013, p. 240). Os painéis do
Mnemosyne ndo eram feitos para serem observados, mas fotografados e compreendidos como
algo novo (MICHAUD, 2013), o que no presente evoca uma relagdo com as visualizagcfes de
dados. Essa relacdo parece ainda mais acertada pelo fato de Warburg ter admitido postular
sobre campos de conhecimento que ainda estavam para ser descobertos e/ou desenvolvidos
(AGAMBEN, 2015). Uma prova de que ele trabalhava para disciplinas a frente de seu tempo,
é a sua citacdo em um trabalho que utiliza a metodologia de Big Data. Warburg também
defendia um estudo da obra de arte além da perspectiva limitante de analisar apenas o teor
estético da imagem, era preciso compreender 0s contextos étnicos, culturais, bioldgicos e
todos os outros fatores que interferiam na imagem (AGAMBEN, 2015; MICHAUD, 2013).

Figura 4 Atlas Mnemosyne, painéis 19, 45 e 46 (Fonte: Warburg Library).

Uma temporada internado em clinicas psiquiatricas (de 1918 a 1924), devido a
transtornos mentais decorridos da segunda guerra, e uma viagem de cunho etnografico
realizada no Novo México, para estudar as culturas indigenas da regido, foram fatores que

também influenciaram a composicdo do Atlas (MICHAUD, 2013). A organizagdo das
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imagens buscava um pathosformel, uma formula do pathos, “as formulas expressivas que
traduziam, em gestos e configuracdes faciais, os mais variados sentimentos € emogodes”
(FELINTO, 2015). Podemos aproximar essa busca pelo gesto, como uma forma de ler
semelhanca entre as obras de arte, e até mesmo a busca de um topos. Para além das imagens, a
organizagcdo da Mnemosyne buscava trabalhar com as diferencas, com seus intervalos
(MICHAUD, 2013). Além da imagem, importa no Atlas (e também nas visualizacdes de Big

Data) observar e analisar os intervalos, aquilo que as separa: suas rupturas.

“as lacunas nos arquivos convidam a conjugar a histdria no ‘futuro do pretérito’. Estes vazios
ndo falam do que foi, balbuciam o que poderia ter sido. Na mesma medida em que toda acao
humana recorre a experiéncia pregressa e antecipa o futuro, todo arquivo guarda, na prépria
trama de seus documentos, e em cada um deles individualmente, os tracos do que foi e do que
seria” (LISSOVSKY, 2009, p. 121).

Com o desenvolvimento tecnoldgico e a popularizacdo das microtecnologias e seus
dispositivos, as imagens passaram a situar-se em um campo tecnoldgico e cibernético
(CRARY, 2012; COUCHOQT, 2003). Com o advento da internet, atualmente vivemos em uma
época com grande producdo, troca e consumo de imagens, que circulam pela rede mundial de
computadores em escala global. As imagens pertencentes a esse contexto sdo imagens
“tecnologicas”, existentes em um campo virtual, numérico (COUCHOT, 2003). Séo,
basicamente, imagens constituidas por pixels e cddigos computacionais. Se o pathosformel de
Warburg foi uma tentativa de encontrar as semelhancas entre as formas expressivas do corpo,
na atualidade, Numa época em que a realidade virtual estd cada vez mais ligada a nossa
representacdo (COUCHOT, 2003), o estudo de visualizacbes de grandes volumes de dados €é
uma forma de buscar as repeticGes expressivas dos usuarios, que aqui podem estar sob a
forma de imagens memes de internet, que podem ser utilizadas para expressar reagdes,
opinides e sentimentos (SHIFMAN, 2013; HAACKE, et al, 2014; MINA, 2014).
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3. ESTUDO DE CASO: #PRIMEIRAGUERRAMEMEAL

3.1 — Aspectos Metodoldgicos

O tema a ser investigado como estudo de caso das ferramentas de visualizacdo de
grandes conjuntos de imagens sdo as publicacBes na rede social Twitter contendo a hashtag
#PrimeiraGuerraMemeal. Para o presente trabalho, a coleta dos tuites foi realizada utilizando
o script Ford. O Ford funciona coletando as publicagbes do momento em que a coleta é
iniciada para um maximo de sete dias atrés. Assim, foram coletados tuites publicados entre 13
e 20 de junho de 2016. Devido a natureza da conversagdo agregada pela hashtag, foi realizada
a coleta de tuites publicados em todos os idiomas. Apds a coleta dos tuites, ainda utilizando o
Ford, foi realizado o processo denominado parse tweets. Nesse processo, sao gerados varios
arquivos contendo estatisticas referentes aos tuites coletados, como numero de tuites
publicados por dia, usuarios que mais compartilharam, termos mais presentes nos tuites

coletados, entre outras informacdes.

Depois dos tuites coletados, foi realizada a coleta das imagens. Foi utilizado o script
Crawler, de coleta de imagens. Essa ferramenta Ié o arquivo gerado pelo Ford com os tuites
coletados e, a partir dele, realiza o download das imagens. Existem duas formas de coleta das
imagens pelo Crawler: a) o script I& todos os links presentes no arquivo de tuites e baixa todas
as imagens presentes neles, ou b) o script 1€ apenas os links presentes em um dos campos do
arquivo de entrada, e realiza o download apenas das imagens presentes nesses links*. Em
ambos os métodos o script salva as informacdes dos tuites em que as imagens se encontravam
presentes, criando um novo arquivo *.csv apenas com 0s tuites que continham imagens e a
informacdo de quais arquivos de imagens provém desses tuites. Como o foco da pesquisa
eram as imagens que circulavam dentro do site de rede social, foi utilizado o segundo método,
pois o primeiro faria também a coleta de imagens provenientes de outros sites compartilhados
pelos usuarios*. Foi coletado um total de 10.838 imagens.

Depois de realizado o download das imagens, o passo seguinte foi a realizacdo das

visualizacbes. Nesse momento, a metodologia se ramifica em diferentes possibilidades.

** 0O Ford identifica automaticamente links presentes no texto dos tuites, e 0s organiza em um campo (nico no
arquivo dos tuites, denominada media_url. Como toda imagem publicada no Twitter existe por meio de um link
no texto do tuite, o download das imagens é realizado a partir desses enderegos.
*® para garantir que apenas imagens publicadas dentro do Twitter fossem coletadas, foi utilizado o comando
Whitelist que faz com que apenas imagens de determinados enderegos web sejam coletadas. Nesse caso, foram
coletadas apenas imagens provenientes dos servidores de armazenamento de midias do Twitter (twitter.com e
pbs.twimg.com).
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Primeiramente foram realizadas as visualiza¢cbes que demandavam apenas os valores de
retuites e par@metros visuais das imagens. Assim, as imagens foram submetidas a um script
que identifica a cor dominante (matiz) de cada imagem, além de seus parametros de brilho,
saturacdo, quantidade de verde, vermelho e azul. Esse processo também funciona integrado ao
Ford, e é denominado parse color. Essas informagdes sdo registradas em um arquivo *.txt
separado por tabulagdo. Com esse resultado em maos, foi gerado o ImageCloud por cor
dominante. Nessa visualizacdo, as imagens sdo organizadas lado a lado, de acordo com seu
valor de matiz. Em funcdo do tamanho do dataset, a visualizacdo foi feita utilizando o

parametro de 100 imagens por linha.

Também com o arquivo resultante do processo de parse color, foram realizadas as
visualizagdes do software ImageJ: uma organizando as imagens por brilho e saturagdo, uma
de matiz por brilho, e uma de brilho por matiz. O ImageJ também foi utilizado para gerar a
visualizacdo de tempo por quantidade de retuites. Essa visualizacdo é criada a partir das
informacdes contidas no proprio arquivo entregue pelo Crawler ap6s a coleta das imagens. E
preciso, no entanto, realizar um ajuste manual de tempo, visto que 0 programa opera com
valores a partir do nimero 1 (um). E como os valores de timestamp sdo numeros extensos, se
eles forem utilizados puramente, a visualizacdo ficara com um grande vazio no seu inicio, e
todas as imagens serdo apresentadas na visualizacdo apenas na parte final. Esse ajuste do
tempo é feito manualmente e diretamente na tabela: cria-se uma nova coluna, em que o valor
do menor timestamp ¢ considerado “1”, e os valores restantes sdo feitos utilizando a formula:
valor atual menos valor do menor®’. Essa solucdo pode trazer uma leve distorcdo na
temporalizacdo das imagens mais antigas, mas foi a melhor alternativa encontrada para

manter a ideia de temporalidade e de fluxo nas plotagens.

QOutro ponto importante no processo metodolégico é o uso de uma funcgdo
logaritmica® (log) no eixo dos retuites no ImageJ. Isso é possivel devido a uma modificacéo
realizada pela equipe de desenvolvimento do Labic no cddigo do software, que permite a
aplicacdo de log em um ou ambos os eixos. A funcdo logaritmica recalcula os valores de
forma a dar mais destaque a intervalos menores. Isso € importante, pois em casos em que uma
imagem possui uma quantidade de retuites muito maior que a média do restante das imagens

do dataset, ela costuma ficar destacada no topo, enquanto todas as imagens ficam

* Considerando o conjunto de todos os timestamps como T, em que T = {t,, t,, ... t,}, 0 valor convertido para o

padrédo desejado sera t; = t; — min(T).

* Matematicamente, o logaritmo de um nimero é o valor do expoente ao qual outro niimero (a base) deve ser

elevado para resultar no nimero inicial. Por exemplo, o log de 100 na base 10 (log;, 100) é 2, pois 102 = 100.
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“amontoadas” na parte inferior da plotagem, com um grande espago vazio entre o bloco das
imagens menos compartilhadas e as mais retuitadas. Isso é ruim e prejudica a andlise da
visualizacdo, ja que o Imagel acaba sobrepondo as imagens com valores cartesianos
semelhantes. O uso da funcdo logaritmica valoriza mais os intervalos menores e distribui as
imagens de forma mais espacada ao longo da visualizacdo. Para a presente pesquisa, foi
utilizado o log de 10 sobre base 10 (log; 10). Uma problematica advinda do uso da funcéo
logaritmica € que ndo é matematicamente concebivel o log de zero (log0). Por isso, nas
visualizages de frequéncia em que a fungdo foi utilizada, foi necessario substituir o nimero
de retuites das imagens que ndo possuiam retuites por um. Caso nao seja realizada essa

substituicdo, o programa da um erro ao nao conseguir processar o valor zero.

Com o valor da quantidade de retuites de cada imagem, também foram criados os
ImageCloud de retuites, que organiza as imagens a partir das mais retuitadas. Aqui, foi
utilizado o padréo de quatro imagens na primeira linha, com o acréscimo de duas imagens por
linhas. Essa aplicacdo faz com que as imagens mais retuitadas, além de ficarem no topo,
tenham tamanho maior, destacando-se em relacdo as demais. Devido a pouca quantidade de
postagens no dataset com dados de geolocalizacdo disponibilizados, ndo foi possivel utilizar a

geovisualizacdo, que seria realizada pela ferramenta online CartoDB.

Com as visualiza¢Bes de nivel “mais simples” prontas, realizamos visualiza¢des que
demandam maior complexidade operacional. Devido ao desejo de debrucarmo-nos nos
processos miméticos existentes no conjunto de imagens, passamos a investigar as imagens
gue se repetem no dataset. Como ha uma grande quantidade de imagens iguais que sdo
publicadas por usuarios distintos, foi utilizada a ferramenta AISI para que identificAssemos de
maneira automatizada imagens visualmente iguais, de modo que elas fossem relacionadas
como uma Unica imagem. No comando para utilizar o AlSI, o usuario indica um grau de
semelhanca que serd um valor que vai definir o qudo “criterioso” o programa serd no
momento de buscar as semelhancas entre as imagens. Encontrar um valor ideal para o
conjunto trabalhado foi uma tarefa que demandou especial atencdo: se o valor fosse baixo
demais, o programa ndo consideraria iguais algumas imagens que na pratica eram iguais;
porém, com o valor muito alto, o programa poderia considerar iguais imagens que eram

apenas semelhantes.

Foram testados diversos valores para o grau de semelhanca, cada valor produzindo

uma quantidade diferente de imagens consideradas iguais. O AISI separa as imagens em
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“grupos”, sendo cada grupo composto apenas pelas imagens que o programa considera iguais
entre si. Logo, as taxas de sucesso, desleixo (imagens idénticas ndo identificadas como iguais)
ou agressividade (imagens diferentes consideradas como iguais) na identificacdo das imagens
pode ser definida pela quantidade de grupos organizados pelo software e pelo olhar do
pesquisador. O AISI cria uma pasta apenas com as imagens que ele considerou unicas, isto &,
0 numero de grupos identificados. Ao todo, o AISI foi testado com 12 valores diferentes para

o0 grau de semelhanca, que iam de 0,001 a 1.

Quantidade de Imagens Unicas Identificadas por Grau de Semelhanga
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Grafico 2 Quantidade de imagens Unicas identificadas pelo AISI para cada grau de semelhanca.

E importante ressaltar, que mesmo nos maiores graus ainda pode haver imagens que a
subjetividade humana considera iguais. 1sso ocorre devido a pequenas modificacGes
realizadas nas imagens pelos usuarios, como redimensionamento do tamanho ou altera¢fes no
brilho/saturacdo. Para exemplificar isso, podemos observar os conjuntos de imagens da figura
5A e 5B, que mesmo com o grau de semelhanga em “1”, valor mais agressivo testado, o script
ndo considerou como iguais, mas que do ponto de vista humano seriam a mesma imagem.
Observa-se, que a imagem da direita sofreu forte edicdo, o que pode nos levar a questionar

acerca de quais seriam as nossas proprias definigoes de imagens “iguais”.

Figura 5A e 5B Comparacdo entre duas imagens coletadas no dataset, porém que ndo foram identificadas como iguais
pelo AISI, mesmo no grau configurado em 1 (Fonte: Desconhecida).
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Com a observagdo dos resultados obtidos, foi decidida a utilizacdo do grau de
semelhanca 0,45 para o presente trabalho. A partir do resultado do AISI, um arquivo que traz
todas as imagens analisadas e a quais “grupos” elas pertenciam, isto ¢, quais imagens sao na
verdade a mesma imagem, foi 0 momento de utilizar essa informacdo para a criacdo de
visualizagdes. Primeiramente, foi criado um ImageCloud a partir dos grupos definidos
automaticamente pelo AISI. Como tais grupos sdo representados no arquivo por valores
numéricos, foi possivel criar uma visualizacdo em que as diversas imagens consideradas
iguais ficassem lado a lado, de forma semelhante ao ImageCloud de cor dominante. Essa
visualizacdo nos permitiu observar ndo s6 quais imagens mais se repetiram mas também
identificar com mais facilidade grupos de imagens que 0 programa possa néo ter identificado

como iguais. Essa visualizacdo sera referenciada como ImageCloud por semelhanca.

O arquivo entregue pelo AISI foi associado com as informacgdes de retuites e momento
de postagem das imagens, entregues pelo Crawler. Isso foi realizado por meio de um processo
chamado AISI pairing, que é executado dentro do Ford. Tal procedimento associa as
informacdes em ambos os arquivos de entrada (provenientes do AISI e do Crawler) e entrega
um arquivo novo. Esse documento contém — além das informagfes dos arquivos entregues
pelo Ford e pelo Crawler — a quantidade de retuites (RT’s) obtida pelo grupo (isto ¢, a soma
dos retuites de todas as imagens que foram consideradas iguais); a quantidade de tuites em
que as imagens daquele grupo aparecem®®; o total de imagens diferentes que foram

consideradas iguais entre si; e uma indicagdo de quais sdo os arquivos daquelas imagens.

Depois de finalizado este processo, foram novamente criados ImageClouds de retuites
e a plotagem do ImagelJ de tempo por retuites. Porém, dessa vez, ambas foram feitas
utilizando apenas as imagens “Unicas” e seus valores contabilizados. Isto ¢, a quantidade de
retuites passa a ser a somatoria dos retuites obtidos pela imagem em todas as suas multiplas
republicagdes. Também foi gerada uma plotagem de tempo por nimero de imagens no grupo,
isto é, a quantidade de vezes que uma determinada imagem foi republicada; uma plotagem do
namero de republicacdes da imagem pelo numero total de retuites obtidos por elas; e uma

plotagem do tempo por retuites, porém com apenas 0 momento da postagem visivel.

3.2 — A Primeira Guerra Memeal como objeto de investigacdo

* Uma imagem pode aparecer em mais de um tuite, pois caso um usuario cologue em um tuite o link de uma
imagem publicada em outro tuite, no momento da coleta o Crawler detectara a repeticéo do link, e ira registrar a
imagem como sendo a mesma, sem realizar a agdo de fazer novamente o download como se fosse uma imagem
distinta.
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A intitulada “Primeira Guerra Memeal” teve o seu marco inicial com a descoberta de
um perfil chamado “In Portugal We Don’t” (@inportugalwe) no site de rede social Twitter. O
perfil, de origem lusitana, compartilhava variagdes de um meme, que ja era utilizado por
usudrios brasileiros. O meme era composto por frases em inglés, em que eram “explicadas”
expressoes brasileiras para estrangeiros, contudo a traducdo real da expressédo era sempre
alterada, para criar um efeito humoristico. O meme apesar de popular entre os brasileiros, ndo
teve sua origem aqui. Segundo o Know Your Meme®, website especializado em realizar
registro e curadoria de memes na internet, o primeiro momento de uso do meme foi em 2013,
em uma postagem no site de rede social de webblogs Tumblr, que trazia o seguinte texto: “In
France, they don’t say ‘I Love You’. They say instead “cet homme a volé un peu de pain et je
vais le chasser pour le reste de sa vie avant de sortir avec lui, je veux dire le mettre en
prison”>!. Obviamente a traducdo oferecida ndo estava correta, e foi utilizada para causar
efeito humoristico. O texto faz referéncia aos personagens Javert e Jean Valjean da novela Os
Miseraveis, de Victor Hugo. O meme acabou se espalhando e foi apropriado pelos usuérios
brasileiros. O fato é que alguns usuarios se sentiram lesados ao ver o perfil lus6fono

utilizando o meme, que para eles, é pertencente aos brasileiros.

Usudrios brasileiros passaram a utilizar o termo “BR x PT”, para reclamar da
“apropriagdo indevida” do meme por parte do perfil portugués. O termo atingiu os Trending
Topics do Twitter no dia 13 de junho de 2016. Varios perfis brasileiros passaram a tuitar
mencionando o perfil, questionando o uso do meme, e comparando os memes lus6fonos com
os brasileiros, acusando os primeiros de serem de qualidade inferior. Logo, surgiram também
mencdes a época colonial, e as diversas riquezas extraidas do Brasil por Portugal no periodo.
Assim, comecou a ser utilizada a hashtag #PrimeiraGuerraMemeal, marcando de vez o
conflito entre usuarios de ambos os paises. A forte reacdo dos brasileiros fez com que a conta
lus6fona que desencadeou o acontecimento fosse apagada, o que para alguns marcou a

“vitoria” do Brasil no conflito*.

Importante notar que partindo das definicdes de meme anteriormente apresentadas
(SHIFMAN, 2013; DAWKINS, 2007), seria incorreto tentar estabelecer alguém ou um pais

como “donos” de um meme. A replicacdo livre e reapropriacdo estdo na propria esséncia do

%0 http://knowyourmeme.com/

5! Tradugdo: “Na Franga, eles nio dizem ‘Eu te amo’. Em vez disso, dizem ‘este homem roubou um padoeeuo
cacarei pelo resto de minha vida antes de sair com ele, quero dizer, colocé-lo na cadeia’”.

52 https://www.buzzfeed.com/rafaelcapanema/brasileiros-e-portugueses-brigam-no-twitter-por-
meme?utm_term=.repBNKjagr#.ecK8QIvJEp
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meme, portanto ndo ha como um meme ser limitado a pertencer a um dono. Qualquer pessoa
que utiliza ou compartilha o meme esté contribuindo para a sua replicagdo, e sua transmisséo,
ou seja, estd ajudando na sobrevivéncia do meme. Como apresentados por Dawkins, memes
seriam replicadores egoistas que existem apenas para a propria reproducdo (DAWKINS,
2007).

3.3 — Andlise das visualizagoes

Primeiramente, serdo discorridas aqui as analises das visualizagbes puras, isto €,
aquelas que estdo baseadas nas imagens assim que foram coletadas, e que nédo trabalham com
as ferramentas de semelhanca. As publicacdes compartilhadas no Twitter, como também em
outros sites de redes sociais, estdo sujeitas as dindmicas de popularidade e audiéncia
estabelecidas entre os usuarios. Existem nos ambientes virtuais, disputas por visibilidade,
hierarquia e capital social que ndo devem ser completamente ignoradas (CAMPANELLA,
2012; RECUERO, 2009). Os usuarios ainda nao atingiram uma coletividade utopica, mesmo
num modelo de web colaborativa. Por isso, nesse trabalho, a analise das imagens a partir de
sua postagem de origem sera diferenciada da analise das imagens a partir de sua coletividade.
Em resumo, o que se propde aqui € uma separacao entre a imagem do tuite e a imagem por si

7

SO.

Iniciando a anélise pelo ImageCloud das imagens mais retuitadas, pode-se perceber a
presenca de um enfoque das imagens numa aparente rivalidade existente entre Brasil e
Portugal. Nas imagens mais retuitadas, hd um predominio de imagens brasileiras, ou que pelo
menos se utilizem de elementos da cultura brasileira. H4 uma forte presenca de referéncias a
celebridades brasileiras, como a cantora Inés Brasil, as atrizes Susana Vieira e Gretchen, e 0s
integrantes do grupo Carreta Furacdo. Todos esses personagens ja tinham sua fama/status de
meme estabelecido antes do marco inicial da Guerra Memeal. Eles aparecem em muitas
montagens, retratados como “guerreiros” ou “armas” do Brasil no conflito memético. Isso
pode indicar que o conceito da Guerra Memeal tenha tido maior adesao por parte dos usuarios

brasileiros.

A imagem mais retuitada provém de um tuite que traz titulos de filmes adaptados para
referir-se aos portugueses como “ladrdes de memes™>. A brincadeira é realizada através de

montagens em que o titulo do filme é alterado e no cartaz sdo colocadas imagens das

53 http://twitter.com/bealrightju/status/743175770785320960.
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bandeiras dos dois paises. As bandeiras de ambos o0s paises possuiram forte presenca dentre as
imagens coletadas, aparecendo como forma de identificar/simbolizar as nagcdes em conflito.

As imagens indicam uma valorizacdo da identidade mais irreverente do brasileiro, uma

espécie de orgulho ufanista de ser o “pais dos memes e da zueira™®.,

> Apesar de ser um neologismo que ganhou forca e sentido préprio nos sites de redes sociais, podemos tentar
definir “zueira” aqui como conjunto de praticas e atitudes informais voltadas para o humor e a brincadeira. Para
alguns internautas, a “zueira” é vista como uma forma de posicionamento/estilo de vida. Pode-se dizer que é uma
espécie de Carpe Diem virtual, que valoriza a piada e 0 bom humor.

% Versdo em alta definicéo disponivel em:

https://drive.google.com/file/d/0B3WuiYj52cwURTdyL UglcnU3MOU/view?usp=sharing.
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Observando o ImageCloud por cor, nota-se uma grande quantidade de imagens que
sdo prints. Grande conjunto desses prints registra a adi¢cdo da Guerra Memeal na Wikipédia.
A ocorréncia do “conflito” em si € a temadtica principal de parte das imagens: imagens que
“comemoram” a vitdria brasileira, ou que destacam o ineditismo do evento. Algumas imagens
trazem frases como “1* Guerra Memeal, eu fui”, funcionando como uma espécie de marco de
identificacdo do usuario, como alguém que esteve presente nesse momento que, na concepgao
dele, se tornaria histérico®. O artigo na Wikipédia foi logo apagado, porém a discussdo sobre
a sua validade ainda continua entre alguns usuérios®’. N&o s entre 0s memes, a ocorréncia do

conflito e sua repercussdo também serviram de pauta para sites jornalisticos®.

Grande parte das imagens coletadas teve sua origem a partir de frames de cenas de
filmes/novelas ou fotografias de pessoas. Normalmente, essas pessoas ja possuem o status de
meme para si, e suas imagens sao reproduzidas como uma forma de manifestar o meme. Esse

é 0 caso, por exemplo, da cantora Inés Brasil>®

. No ImageCloud de cor, ha uma grande faixa
de imagens avermelhadas/alaranjadas que é composta principalmente por imagens de pessoas.

As imagens acabam por ganhar essa cor predominante devido a tonalidade da pele humana.

: - — - 3 | Ll
Figura 7A e 7B Imagem montagem do "exérc co" brasileiro (esquerda) e exemplo de imagem do meme
""Ranger Rosa" (Fonte: Origem Desconhecida).

Ha uma pequena faixa esverdeada, composta por imagens diversas, mas com destaque
para as montagens com a bandeira brasileira ¢ uma montagem que traria o “exército” de
memes brasileiros, e que foi bastante replicada, se destacando na visualizacdo. A faixa das
imagens de matiz azul é dominada em sua maioria pelos prints. Nessa faixa também esta
presente uma imagem que é uma versdo de um meme oriundo de um video da apresentadora
Xuxa com os humoristas do grupo Porta dos Fundos, e que foi fortemente replicado entre as

imagens coletadas. Por fim, a faixa rosacea, possui imagens diversas, mas com forte presenca

% https://twitter.com/LinduRecitou/status/743092754172006400.

57 \er: https:/pt.wikipedia.org/wiki/T%C3%B3pico: T5y3e0h099wcmu51.

%8 Exemplos: http://blogs.oglobo.globo.com/nas-redes/post/brasil-vence-primeira-guerra-memeal-entre-br-e-
pt.html e http://www.brasilpost.com.br/2016/06/15/querra-memeal-brasil _n_10486484.html, entre outros.
% Mais detalhes em: http://www.museudememes.com.br/sermons/ines-brasil/
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de imagens da Power Ranger Rosa, um meme que ganhou popularidade entre 0s usuarios
brasileiros ao longo dos dltimos anos (figuras 7A e 7B).

Continuando a analise, na plotagem de brilho por saturacdo, podemos perceber um
grande conjunto no canto inferior esquerdo. Esse conjunto € composto por imagens com
grande quantidade de preto, portanto com pouco brilho e saturacdo de cores. Ha uma parte
consideravel dessas imagens que é composta por outras imagens com a presenca de bordas
pretas nas extremidades superior e inferior. Pelo formato retangular e vertical dessas imagens,
supde-se que sejam prints tirados através de aparelhos celulares, visto que o formato coincide
com a configuracdo de tela comum a tais dispositivos. Essa é uma forma de republicar a
imagem, em que o usudrio “fotografa” a tela (através de mecanismos internos do proprio
dispositivo celular) e publica a “foto”. Contudo, mesmo que de forma possivelmente
involuntaria, o usuério acaba modificando a foto, num processo simples de apropriacdo da
imagem. Sendo o arquivo o medium pelo qual a imagem, que existe em um plano imaterial
(virtual ou imaginario), se manifesta para o individuo (BELTING, 2005; COUCHOT, 2003),
esse processo de apropriagdo provocaria um estranhamento no observador. A presenca das
tarjas pretas, da barra superior caracteristica de smartphones, entre outros elementos,
provocam no espectador a percep¢do de que aquela imagem ja € a captura de uma imagem

publicada anteriormente. H4 uma quebra da “imersao” do espectador na imagem.

Figura 8 Plotagem gerada no ImageJ com as imagens organizadas por Saturacéo (eixo X) e Brilho (eixo Y) (Fonte:
Labic)®°.

80 \ersdo em alta definigdo disponivel em: https:/drive.google.com/open?id=0B3WuiYj52cwUNzBKWG14WKFhVGs.
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H& pouca presenca de imagens com alto valor de brilho e saturagdo. Em pesquisas
realizadas anteriormente, percebeu-se uma tendéncia de que esse posto fosse ocupado por
imagens criadas digitalmente, e que costumam ter cores fortes e chamativas (GASPARINI, et
al., 2014; HONORATO, et al., 2014). Isso demonstra que uma auséncia de imagens com
maior acabamento técnico, como imagens projetadas para chamar a atengdo do espectador.
Ao menos nas imagens, as conversacfes da Primeira Guerra Memeal ndo envolveram
elementos visuais com caracteristicas de “profissionais”, como cartazes convocatorios ou
anuncios publicitarios. Um terceiro grupo de imagens visivel na plotagem é composto por um
aglomerado de imagens com baixo brilho, localizado na parte central da visualizagdo. Grande
parte desse conjunto sdo frames de videos, reapropriados pelos usuérios para serem utilizados
com cunho humoristico. Esses frames funcionam como o tipo de meme que Shifman (2013)
define como “Image Macros”: imagens prontas, as quais 0 usuario apenas modifica,

adicionando elementos, como frases de efeito ou outras figuras.

2y R

Figura 9 Plotagem raiiiada nomageJde Tempo (eix ) porRT' o tuite (eixo Y), sem o (nt: ablc) .
Partindo para a andlise da plotagem de tempo por frequéncia, é valido ressaltar
novamente a divisdo entre o valor de retuites da imagem por si sé e da imagem dentro do
tuite. A partir de agora, o valor de retuites que uma imagem obtém em um Unico tuite ao qual
esta vinculada, sera referido como “frequéncia/RT’s da imagem na postagem”; ja o valor de
retuites acumulado em todas as multiplas republicacdes de uma mesma imagem em diferentes

tuites, sera referenciado como “frequéncia/RT’s geral da imagem”.

81 Versao em alta definicéo disponivel em:
https://drive.google.com/file/d/0B3WuiYj52cwUcFVIUWNOaUFUeDQ/view?usp=sharing.
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Observando a plotagem de tempo por frequéncia da imagem na postagem, é possivel
notar que grande parte das imagens se concentrou no periodo inicial de coleta, equivalente aos
dias 15 e 16 de junho. Esses foram os dois dias com maior atividade da hashtag, com
respectivamente, 312.695 e 15.074 tuites no geral (isto é: somando tuites, retuites e replies,
com e sem imagens). Somente no dia 15, 88.975 usuérios distintos utilizaram a hashtag.
Também nesses dois dias a grande maioria das imagens foram publicadas. 1sso pode ser em
decorréncia do fato de muitos usuarios ja estarem engajados na discussao antes, através do
termo BR x PT, que havia despontado anteriormente. A #PrimeiraGuerraMemeal funciona
como uma continuagdo para conversagbes que haviam sido iniciadas em termos que

circularam previamente no site.

=AY VR TS TR " R R B Sl el N R A i Gl
Figura 10 Plotagem gerada g contendo apenas 0s dlas 15 e 16 sem 0s retunes Tempo (eixo X) por quantidade
de RT"s do tuite (eixo Y), com uso de log10 no eixo Y (Fonte: Labic)®

A imagem mais retuitada do dataset foi intensamente compartilhada nos trés primeiros
dias do periodo coletado. Contudo, ela ainda manteve uma taxa de retuites constante pelo
resto do periodo trabalhado, apenas de forma menos intensa e mais espacada. Houve uma
grande disparidade na quantidade de retuites obtidos por essa imagem e as demais presentes
no dataset. Como sera possivel notar nas analises a seguir, essa imagem obteve grande
repercussdo dentro da tematica. Em relacéo ao tuite em que ela foi publicada e a quantidade
de retuites que obteve, parte de seu sucesso pode ser creditado a popularidade do perfil que a
publicou. O usuario @cleytu® é um perfil com quantidade de seguidores consideravel, o

%2 Disponivel em: https://drive.google.com/open?id=0B3WuiYj52cwUdzJCMO5kLUZKSDQ.
%3 https://twitter.com/cleytu
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suficiente para que possua um certificado de conta verificada do préprio Twitter®. E comum
que perfis assim obtenham uma grande taxa de interacfes em suas postagens, devido a sua
base ja estabelecida entre os usuarios. Dentro da coleta, 0 @cleytu foi o usuario que mais
recebeu retuites, mesmo tendo publicado apenas oito tuites. A quantidade de retuites
recebidos causa disparidade até mesmo entre os outros perfis mais retuitados. Importante
ressaltar que dos perfis que mais receberam retuites, nenhum estava entre os perfis que mais

tuitaram.

Isso significa que ndo houve uma relagdo de que esses perfis tenham recebido muitos
RT’s ao todo por terem publicado diversos tuites. Pelo contrario: eles obtiveram poucas
publicacBes que conquistaram grande circulacdo e compartilhamentos na rede. Por exemplo,
caso o perfil que mais publicou tuites novos @poemasnicolas obtivesse ao menos dois retuites
em cada um de seus tuites publicados, individualmente os tuites teriam atingido pouco
alcance, porém o perfil no total o perfil seria 0 quinto mais retuitado no dataset. J& os perfis
qgue mais foram retuitados na préatica, publicaram poucos tuites, mas que individualmente
obtiveram um grande alcance cada. I1sso demonstra que no dataset a maior parte da atividade

de compartilhamentos ficou concentrada em alguns poucos tuites.

Quantidade de Retuites Recebidos dos 20 Perfis mais retuitados

M Retuites Recebidos
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6352 5086

4008 3283 3206 3206 2851 2802 2768 2709 2277 2081 1864 1787 1656 1645 1618 1517 1478

Grafico 3 Quantidade de retuites recebidos pelos 20 perfis mais retuitados dentro do conjunto coletado.
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Graéfico 4 Quantidade de tuites publicados no conjunto pelos 20 perfis que mais tuitaram.

% 0 selo de azul de verificagdo é uma forma de o site informar que aquela conta é de fato auténtica e pertencente
a um individuo que, na visdo do Twitter, atua em alguma area de interesse publico. Mais informagfes podem ser
encontradas em: https://support.twitter.com/articles/289914?lang=pt.

50


https://support.twitter.com/articles/289914?lang=pt

Ainda sobre o usuério @cleytu, das seis imagens publicadas por ele no dataset, apenas
uma ndo havia sido publicada anteriormente por outros usuarios. Contudo, nenhuma dessas
imagens obteve uma taxa de compartilhamentos que se aproximasse da obtida pelo usuério, o
que demonstra a influéncia da popularidade do usuério e do capital social (RECUERO, 2009)
ja agregado a ele na repercussdo de contetdos e teméticas no Twitter. Isso também nos leva a
questdo da grande quantidade de republicacdes de imagens que ocorreram na coleta. Apesar
das diversas possibilidades de compartilhar uma imagem diretamente pelo Twitter (como
utilizar os botBes de retuite, retuite comentado) ou pela possibilidade de compartilhar a url da
imagem, ou do tuite em que ela se encontra, uma grande taxa de usuarios opta por salvar ou
“printar” a imagem, para publicarem-na novamente em sua propria postagem. Isso reforca a
necessidade do uso de ferramentas para a detec¢do de imagens através de parametros de

semelhanca em estudos de sites de redes sociais.
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Figura 11 Plotagem das imagens, organizadas de acordo com o nimero de vezes que foram republicadas (eixo X) pelo
numero total de retuites obtidos no somatdrio das republicacdes (eixo Y), com uso de log10 no eixo Y (Fonte: Labic)®.

Apos realizar a soma de todos os retuites obtidos pelas diversas republica¢fes das
imagens, percebe-se pouca mudanga no quadro das mais retuitadas. Isso se deve a dois
fatores: pela quantidade de retuites que elas obtiveram em tuites individuais (caso da segunda
imagem, também compartilhada pelo usuério @cleytu) e pela quantidade de republicagdes
gue a imagem obteve. Acima, podemos conferir uma plotagem relacionando a quantidade de
republicagdes que cada imagem obteve (eixo horizontal) com o ndmero de retuites geral da

imagem (eixo vertical).

% Versao em alta definicéo disponivel em:
https://drive.google.com/open?id=0B3WuiYj52cwUZmIKTk5iQTdnV1U.
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Nessa visualizacdo podemos perceber que a montagem do “pais que roubava memes”
obteve tanto uma grande quantidade de republicacdes quanto de retuites obtidos por elas.
Pode-se aferir disso que essa foi a imagem que mais circulou dentro das conversacfes que
ocorreram por meio da hashtag. O “pais que roubava memes” foi um dos memes essenciais
que repercutiu na “guerra”, ¢ a montagem realizada com o cartaz do filme “A Menina que
roubava livros” parece ter sido eleita como a representagdo visual da situacdo. Também
ganham destaque no ImageCloud dos retuites somados a imagem de um caixao representando
Portugal sendo velado por algumas personagens dos memes brasileiros, como as ja
anteriormente citadas Gretchen e Inés Brasil. A imagem é uma montagem realizada sobre

uma fotografia promocional do seriado norte-americano “Pretty Little Liars®®.

T S 1 T
o Bt - RV

Figura 12A e 12B Meme montagem e‘irﬁgem qu deu origem, originalhente parie do material publicitario da série
televisiva Pretty Little Liars (Fonte: Desconhecida/Freeform).

menina
# roubava livros

Figura 13A e 13B Meme montam e imagem que deu origem, um cartaz do filme "*A Menina que Roubava Livros™
(Fonte: Internet/Fox).

Referéncias a elementos do entretenimento audiovisual sdo uma constante nas imagens
presentes no dataset, além dos ja& mencionados frames de videos. Dois exemplos sdo
montagens realizadas com cenas dos videoclipes da musica “Bad Blood” e com o cartaz do
filme “Capitdao América: Guerra Civil”, respectivamente a quadragésima e a quinta imagens

com mais retuites somados no geral. As montagens com acabamento irregular seguem a

% Mais informacdes sobre o seriado podem ser encontradas em: http://www.imdb.com/title/tt1578873/.
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tendéncia do internet ugly, comum em memes, em que o acidental e amador é valorizado,
como uma forma de rebater midias “formais” cada vez mais esteticamente elaboradas, como a

fotografia profissional e anuncios publicitarios (DOUGLAS, 2014).
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Figura 14A ImageCloud com as imagens agrupadas de acordo com a sua semelhanga identificada pelo AISI®” e 14B
ImageCloud com as imagens organizadas pela somatéria dos RT's de todas as suas republicagdes identificadas pelo AISI
(Fonte: Labic)®®,

%7 Versao em alta definicao disponivel em:
https://drive.google.com/open?id=0B3WuiYj52cwUNO01tZm5ILUE3VVE.
%8 Versao em alta definicéo disponivel em:
https://drive.google.com/open?id=0B3WuiYj52cwUS1VoQ0JPS3F6MjA.
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CONSIDERACOES FINAIS

Inicialmente, a presente pesquisa tinha por objetivo tentar compreender a propagacao
de memes imagéticos em sites de redes sociais, sob a luz dos estudos de visualizacdo de
grandes volumes de imagens. Como é comum ao processo de pesquisa, 0 resultado final
suscita mais davidas do que certezas. Fato € que o presente trabalho é um mais um passo
numa longa caminhada a fim de estabelecer uma metodologia para o estudo de imagens

provenientes de sites de redes sociais em grandes volumes.

E importante a valorizagdo, defendida por Warburg, de que o estudo de imagens ndo
pode ser um campo separado de tudo (AGAMBEN, 2015; HUHTAMO, 2011). E preciso
levar em conta todas as dindmicas econémicas, sociais, etnograficas, psicolégicas, entre
muitas outras, em que a imagem (e seus observadores) se encontra envolvida. Pode-se
perceber isso na prdpria analise aqui realizada nas imagens do Twitter: apenas um olhar sobre
a imagem em si, sem ater-se aos movimentos e forcas atuantes no site, como a popularidade
dos usuérios, ndo traria 0s mesmos resultados. Como ressalta Felinto ao discorrer sobre a
gestualidade no Mnemosyne, “¢ precisamente pelo fato de que as imagens tém uma vida e sdo
dindmicas — ou seja, ttm mobilidade — que as sensagdes por elas produzidas dependem de
contexto e situacdo especificos” (FELINTO, 2015).

A contribuicdo do uso de Big Data para o presente trabalho, também corrobora a
importancia de didlogos multidisciplinares em pesquisas de imagens. A aproximacao do Atlas
Mnemosyne com um trabalho que se encontra no campo da Cibercultura, uma area que sé
viria a se desenvolver muitos anos depois do falecimento de Warburg, reforca o quanto suas
contribuicbes se mostravam abertas, ndo s6 para outros campos do conhecimento, mas
também para a posteridade. E a licdo quanto a ndo limitar-se vale também para os estudos de
memes. O Atlas warburguiano e o conceito de topos séo apenas dois exemplos de que antes
de Richard Dawkins cunhar sua definicdo para o “replicador cultural”, outros pensadores ja
haviam, cada um a sua maneira, tentado estudar e compreender as repeticdes e mimesis

existentes na producdo humana.

Talvez essa busca em investigar a imitacdo e a reproducdo, possa ser uma tentativa de
recuperar uma origem de tudo — quem sabe uma tentativa de regressar a um mundo inteligivel
platonico. Pensar em mimese faz pensar também que haja uma arché, um principio
fundamental. Caso contrario, podemos cair em uma ideia de que tudo sejam simulacros,

copias sem um original. De certa forma, a cagcada para identificar e conceituar as formas com
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que se da a mimese € um tema que se repete ao longo dos anos e, portanto, poderia ser

considerado por si s6 como um topos (ou um meme).

Assim como Aby Warburg, em seu atlas, buscava visualizar o gesto, mas de certa
forma criava uma ideia de movimento entre a disposi¢cdo das obras de arte (MICHAUD,
2014), é possivel pensar na visualizagdo temporal do ImageJ como uma forma de evidenciar a
movimentacdo das imagens na rede através de seus rastros. Os multiplos compartilhamentos
exibidos, mesmo que de certa forma ilegiveis ao se amontoarem caoticamente, criam uma
ideia de progresso, continuidade: um rastro deixado pelas imagens na rede, como pegadas na
areia digital que elas percorrem. Ja o AISI, pode ser visto como um criador de simulacros, ao
escolher imagens aleatorias como representativas de um conjunto de imagens “iguais”. Se
todas as imagens de um mesmo grupo séo consideradas iguais por ele, qual diferenca faria

definir uma delas como a “original”?

As imagens coletadas da #PrimeiraGuerraMemeal ressaltam a natureza inédita do
evento, e ressaltam-na como uma vitdria historica dos brasileiros sobre os Portugueses.
Contudo, ndo se pode afirmar se houve realmente um conflito: as imagens analisadas
demonstram que a “guerra” parece ter sido, acima de tudo, um meme dos usuarios brasileiros.
Forte cunho humoristico, uso de referéncias pop, e um nacionalismo orgulhoso do estilo bem
humorado e da “superioridade” dos brasileiros enquanto criadores de memes. A presenga de
referéncias e criacdo dos memes a partir de imagens de programas de televisdo ou filmes
aponta para um uso das imagens provenientes de veiculos de midia tradicionais, o que para
alguns autores, € uma forma de subverter e contestar os discursos veiculados por esses
veiculos (HUNTINGTON, 2013).

O desenvolvimento e popularizacdo de tecnologias nos Gltimos anos permitiram sua
aquisicdo e utilizacdo por um nimero crescente de individuos (COUCHOT, 2003). Cada vez
mais o0 usuario comum da internet ganha um papel de protagonismo enquanto criador de
contetdo na rede, em um contexto em que é bombardeado por estimulos midiaticos. Sobre
essa possivel “cultura do excesso” propiciada pela internet, Paulo Vaz destaca que:

“O jogo entre excesso e liberdade do individuo delimita hoje parte significativa da
problematizacéo ética e técnica sobre os efeitos da rede. Afinal, a atragdo maior da
Internet é a experiéncia de que o mundo estd imediatamente na ponta de nossos
dedos. Atrai pelo sentimento de uma liberdade inaudita: as possibilidades de
interacdo consigo mesmo, com os outros e com o mundo ndo estdo mais limitadas

pelo lugar ou pelos meios de comunicacdo de massa. O que valera como limitagdo é
exatamente o excesso” (VAZ, 2000).
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Esse processo de hiperproducéo e reapropriacdo se enquadra dentro do que Manovich
(2005) denomina remixabilidade, procedimento que se beneficiou com o advento da internet.
Os memes de internet se beneficiaram dessa pratica, visto que a abundante circulacdo de
informacdes € terreno fértil para o seu surgimento, enquanto a disponibilidade de ferramentas
de modificagcdo e edicdo serve de instrumento para sua propagacdo e florescimento. O
surgimento e continuidade dos memes imageéticos em sites de redes sociais podem ser
pensados como parte do processo de transformacao da capacidade mimética do ser humano,

apontado por Benjamin e elucidados anteriormente.

Dinamicas, movimentos, fluxos... Todos os processos trabalhados nessa pesquisa
parecem elucidar a mesma ideia: de um terreno em constante mudanca e agitacdo. As ideias e
informacdes parecem ecoar pelo ciberespaco e se chocar umas com as outras, no que a
primeira vista parece ser um eterno estado de caos sensorial e midiatico. Caos, que
curiosamente ¢ utilizado pelos gregos como significado para “estado de completa desordem
anterior a formacdo do mundo e a partir do qual se inicia tal formacdo [...]” (ABBAGNANO,
2007, p. 115), mais uma vez vem retomando a ideia de principio. Nesse contexto, as
tecnologias para estudo de grandes volumes de dados s&o uma forma de ordenar esse caos. As
visualizacBes utilizadas nesse trabalho permitiram outra leitura para informacdes
aparentemente dispersas e ilegiveis. Isso reforca a importancia das contribui¢cdes do campo de
estudos do Big Data na analise e compreensdo das imagens que circulam na atualidade. A
atual pesquisa traz a certeza de um caminho metodoldgico possivel para o estudo de imagens
e memes em sites de redes sociais. E preciso aqui reforcar também a importancia das
pesquisas e metodologias realizadas pelo Labic nesse campo de estudo. As ferramentas
desenvolvidas pelo laboratério foram vitais para a compreensdo desse atual panorama

imagético. Assim, o presente trabalho se encerra com menos dividas que de inicio.
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